
VOD 

vs 

OTT 



Does The Difference Between Them 

Really Matter? 

Yes and No.. 

If you work in the online video-streaming industry, 

you should know the difference. YES 





Factor That Drive Subscriptions 

• Mobile 

 

 

 

• Promotion 

 

 

 

 

 

• Price 

 

 

 



Factor That Drive Subscriptions 

• Content 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

• Other 

 

 

 

 

 



Reasons for NOT Subscribing 

• Content 

 

 

 

 

 

 

• Other 

 

 

 

 

 

51% said NO.  

When asked the reasons for not considering a paid subscription, 



 



1. Subscription price may Increase 
 

2. Rough weather to continue for Pay-TVs 
 The statistics combined with the upsurge of regional streaming services and the launch of new 
platforms from media houses such as Disney, Warner Brothers etc. clearly suggests that for Pay-TVs, the battle 
against OTT will be far from over. 
 

3. Artificial Intelligence to make streaming smarter 
 Recommendation engines are going to be smarter and better with their recommendations in 2019, 
thereby increasing users’ lifespan on any website they are browsing on. Be it OTT or e-commerce sites. 
 

4. Being Interactive with AR & VR 
 

5. Live Streaming & Short-Form Contents will stay in Vogue 
 Research says that viewers spend 8X more time on live streaming than on-demand videos. Starting from 
FIFA World Cup to Academy Awards, last year, live streaming was rolling on the table with all major events 
being extensively covered. The backstage chitchats in leading entertainment and sports events are immensely 
popular among viewers.  
 

 

6. Sachet Pricing will enter the Move 
2019 may see the OTT service providers offer the users with comparatively low-priced subscription plans for a 
week than for a month. 



Conclusion 
Until last year, OTT industry was more focused on 

Technical improvisations and Monetization. But in 

2019 the focus will be more on Viewing Pattern and 

Content Consumption Behavior. 

Quality Content will be the primary driving force for 

OTT.  





People 

Informed 
citizen 

(Competitive) 

Saleable  
Content 

Branding 

 

Management  

 

Projection Mapping 

Presentation 
Human touch 

 

Absolutely  

Multi Platform 
 



Audience Phychographic 
Inspire      Art and Culture       

Knowledge  

                    Agriculture 

Environment 

HEALTH & MEDICAL 

Sci & Tech 

Travel & Adventure 
Political 

Music & lifestyle 

Audience Demographic 

Informed 
citizen 



Presentation 

[ Content ] 
VIPA Live 1 

VIPA Archive  2 

VIPA Original 3 

VIPA UGC 4 

รายการสด : Local Sport / Music Performance 

คลังรายการจากช่องไทยพีบีเอส 
รายการที่ผลิตเฉพาะ VIPA 

เนื้อหาจากครีเอเตอร์ 

TYPE 

GENRE – L1 
Drama (ละคร) 
Documentary (สารคดี) 
Kids & Family (เด็ก & ครอบครัว) 
Food & Travel (อาหาร & ท่องเที่ยว) 
Variety & LifeStyle (วาไรตี้ & ไลฟ์สไตล)์ 
Education (การศึกษา) 
News & Factual (ข่าว & สถานการณ์) 

1 

2 

3 

4 

5 

6 

7 



A Service is only as Good as its Content 

Multi Platform 
 



Website 

www.vipa.me 

 

 

 

 

 

 
Platform 2019 

Application VIPA 

 

 

 

 

Platform 2019 

Social Media 

[Promote/Commu

nity Channel] 

Platform 

+ Mkt. 
2019 

Application for 

Smart TV 

Platform 

+ Mkt. 
2020 

Set Top Box Mkt. 2020 

Global Video 

Streaming 

Platform 

Mkt. 
2020 

 

Monetized Content 

Owned Media Partner Media 



Differentiate Saleable 

More Language 

More Supportive [AD/CC] 

More Information [2nd Scr. Tech.] 

 

เขา้ใจความตอ้งการของตลาด 

Premium Content 

Competitive 
/ Saleable  

Content 



 

Management  

 

People 



Materail & 
Program 
Planning 

Production 
Procurement 

& Initiation 

Service 
Control & 
Platform 

Distribution & 
Marketing 

Communicaiton 

Evaluation 
Improvement 

& Data 

วางแผนจดัการ / 
บรหิาร / จดัผงัรายการ 

ผลติ จดัหารายการและ

สรา้งสรรคเ์น้ือหา 
ควบคมุงานผลติระบบ, 

ช่องทาง และเทคโนโลยี

การเผยแพร่ 

การเขา้ถงึผูใ้ชบ้รกิาร 

การสือ่สาร, สรา้งคอมมู

นิตี้ 

ประเมินผลด าเนินงาน 

สถติคิวามนิยม วิจยัและ

พฒันา 

ส ำนกัรำยกำร 
- ฝ่ำยยุทธศำสตร ์
 

ส ำนกัขำ่ว 
ส ำนกัรำยกำร 
- ฝ่ำยผลิตรำยกำร 
ส ำนกัโทรทศันแ์ละ
วิทยุ 
 
 

ส ำนกัส่ือใหม่ 
ฝ่ำยเทคโนโลยีฯ 
ส ำนกัโทรทศันฯ์ 
 

ส ำนกัส่ือใหม่ 
ส ำนกัส่ือสำรและ
ภำคีฯ 
 

สถำบนัวิชำกำรส่ือฯ 
ส ำนกัขำ่ว 
ส ำนกัรำยกำร 
ส ำนกัส่ือใหม่ 



S W O T 

1. เป็นคลังคอนเทนต์ด้านวีดีโอ 
2. เนื้อหาที่มีคุณภาพและแตกต่าง 
3. ความพร้อมด้านงานผลิต การ
ลงทุนเทคโนโลยี 

4. Free content  
5. ควบคุม Business model ได้
เอง 

6. สร้างและสะสมฐานข้อมูลของ
สมาชิก 

7. เครือข่ายภาคสังคม 

1. ข้อจ ากัดการผลิตและน าเสนอ
เนื้อหาเพื่อให้สอดคล้องกับ
แนวทางของไทยพีบีเอส 

2. ข้อจ ากัดในการหารายได้ 
(จาก Subscription) 

3. ความเชี่ยวชาญ และ
ประสบการณ์ในบริการ 

4. ปริมาณทีมงาน 
5. Model ใหม่ ๆ ด้านการตลาด

และปชส. ทีต่้องการความ
คล่องตัวและไอเดียสรา้งสรรค์ 

6. กลุ่มใหญ่ของผู้บริโภค OTT 
ยังไม่ใช่ฐานแฟนไทยพีบีเอส 

1. พฤติกรรมผู้บริโภคใน OTT 
สูงมากขึ้น 

2. Infrastructure ด้าน
โทรคมนาคม / 5G 

3. เทคโนโลยีในการเข้าถึงกับ
ผู้บริโภคง่ายมากขึ้น 

1. คู่แข่ง (จากหลากหลาย
ประเภท) ทยอยเปิดตัวและมี
ศักยภาพสูงทั้งบรกิารของ
ไทย/ตปท. 

2. การแข่งขันด้านราคาแทบไม่มี
ผลต่อการตัดสินใจ 

3. ความนิยมของคนไทยกับ
แพลทฟอร์มเดิม เช่น 
YouTube, Fb 

4. พฤติกรรมและรูปแบบการ
บริโภคเนื้อหาของคนไทยยัง
เน้นที่ความบันเทิงเป็นหลัก 

Strengths Weaknesses Opportunities Threats 



OTT Service in Thailand 



Brand Strengths 
Product 

life 
Marketing 

- ดาวนโ์หลดชมแบบออฟไลนโ์ดยไมม่ี

คา่ใชจ้า่ย 

- มหีนังเอเชยี ซรียีเ์กาหล ีจนีสากล 

4 ปี 

- กลยทุธดา้นราคา (ถกู/100บ.) 

- ซมัซงุ ดแีทค กเูกิล้เป็นพันธมติร (ท าแพ็คจ าหน่ายรว่มกบั

Chromecast) 

- ดาวนโ์หลดชมแบบออฟไลนโ์ดยไมม่ี

คา่ใชจ้า่ย (5 เรือ่ง) 
  

- กลยทุธดา้นราคา (ถกู/115บ.) 

 - AIS เป็นพันธมติร 

- ละครชอ่ง 7 

- คลงัละครแบบไทยสไตล ์

- LIVE กฬีา 

8 ปี 

- สะสมฐานคนดมูานาน 

- พัฒนาคณุภาพการรับชม 

- ตอ่ยอดสู ่Bugaboo Inter 

- ละครชอ่ง 3 2 ปี - กระแสจากละคร สง่ให ้Mello ไดรั้บการตอบรับทีด่ ี

- ดยูอ้นหลงัไดอ้ยา่งรวดเร็ว หลากหลาย 

- รวมอยูใ่นแอพฯอืน่ทีง่า่ยตอ่การใชง้าน 

- คอนเทน้ตห์ลายหลาย (ชอ่ง8, PPTV , 

One, GMM TV, กนัตนา, นาดาว, ชอ่ง 3, 

WP เป็นพารเ์นอร)์  

5 ปี 

- ฟร ี

- เป็นพืน้ทีใ่หค้อนเทนตใ์หม่ๆ  (ชายรักชาย) เกดิลกูคา้กลุม่ใหม ่

- ท าการตลาดรว่มกบัfeatureอืน่ ๆ ของ LINE 

- น าเสนอคอนเทน้ตท์ีต่รงใจผูช้มทั่ว ปท. 



Brand Strengths Product 

life 

Marketing 

- โครงขา่ยอนิเตอรเ์น็ททีค่รอบคลมุ   - ดฟูร ี(ผกูกบัโครงขา่ย) 

- ภาพยนตร ์GTH  5 ปี - กลยทุธดา้นราคา (ถกู) 

- Content จนี ญีปุ่่ น เกาหล ี 

- ภาพยนตรแ์ละซรีสีก์วา่หมืน่เรือ่ง 

- สหมงคลฯเป็นพันธมติร 

8 ปี 

- ใชส้ือ่ภายในบรษัิท  

- ท าโรดโชวต์ามหวัเมอืง ตจว. 

- พารต์เนอรก์บั Set top box ,Smart TV (LG, Sony, Panasonic, 

Samsung)กบัโอเปอเรเตอร ์(AIS,DTAC,True) รวมทัง้กลุม่ Co-

Promotion (3BB, BBL, MCard, Grab Taxi , Airplay) 

- เปิดใหช้มฟร(ีตอ้งชมโฆษณา)และ

Premium(100+)  

- คอนเทนตเ์อเชยียอดฮติ 

- ม ีWorkpiont เป็นพันธมติร (ผลติ โป

รโมท) 

2 ปี 

- Variety of Contents คลงัคอนเทนตเ์อเชยี(Viu Original)  

- Partnership (KBS SBS MBC เกาหล)ี (Fuji TV ญีปุ่่ น) ซบัไทยมี

คณุภาพ รวดเร็ว  

- Customization กบัAISการออกแบบแพ็กเกจ(ตอบโจทยค์วาม

ตอ้งการ,พฤตกิรรม)                                                                 

- Sponsorship สรา้ง Engagement กบักปม.ผา่นกจิกรรมศลิปิน K-

Pop                                                             

- ใชโ้ซเชยีลมเีดยี สือ่สาร 2 ทางกบักลุม่เป้าหมาย (Pantip.com 

หอ้ง“กรงุโซล”)                                                     

- กลม่เป้าหมายคอื กลุม่ผูห้ญงิอาย ุ18 – 34 ปี  







Bugaboo [n.] ตุ๊กตา,สิ่งที่คนพากันกลัวเกรง แต่
ความจริงไม่ร้ายกาจ ค าอ่านบัก-อะบ ู

โหยหาละครเก่า 

ได้รับการตอบรับที่ดี  
(แพลตฟอร์มสัญชาติไทยอันแรกที่ออกสู่สากล) 

ตลาดคนไทยในต่างแดน (มองโกเลีย โมร็อคโค) 

ไหลลื่น ไม่สะดุด  ภาพคมชัด 

ราคาที่เหมาะสมคือ 99 บ. (199 บ.)  

คิดถึง ชื่นชอบ ดาราในอดีต 

Sub.Eng 



Mello : Born This Way 
“Slide of life for new generation” 

มีนาคม 2561   เปิดตัว 
บุพเพสันนิวาส ผู้เข้าชมสูงสุด 1.5 ล้านคน/วัน ยอดการชมวีดีโอกว่า 180 ล้านครั้ง  
กลุ่มอายุ 25-34 ปี (40%), 18-24 ปี (32%), 35-44 ปี (18%) ทั้งชายและหญิง  

ต้นปี   2560    เริ่มพัฒนาและสร้าง 

เจาะตลาดคนรุ่นใหมเสิร์ฟความบันเทิง   เหมือนได้รับประสบการณ์จริง” 

เป็นเวทีให้กับผู้สร้างคอนเทนต์ พันธมิตร ดารา หน้าใหม่ในวงการออนไลน์  รีรันเป็นช่องทางแรก ตั้งแต่เที่ยงคืน 

Platform เป็นเพียงจิ๊กซอว์ตัวเแรก จิ๊กซอว์ที่ส าคัญที่สุดคือคอนเทนต์ 

เสิร์ฟความบันเทิง ได้สัมผัสเข้าใจเหมือนได้รับประสบการณ์จริง” 





“คู่แข่งของ Netflix กค็ือ 
เวลานอนของคนทั่วโลก”  

Reed Hastings ผู้ก่อตั้ง Netflix  

หาเรื่องที่ดี 

สร้างประสบการณ์ที่ดีให้คนดู  

เล่าเรื่องที่ดี    

เทคโนโลยีที่ดี 

“ 

 เขา้ถงึหวัใจของผูค้น  

ในเชิงความเป็นทอ้งถิ่นมากข้ึนเรื่อยๆ  

” 



คอนเทนต ์

ประสบการณ์ที่ดีที่ผู้ชมได้รับ 

พันธมิตร 

3 Key Success 


