
LINE Official Account
@ThaiPBS

สถิติบริการสื่อใหม่
New Media Statistics

1 – 30 มิถุนายน 2564



Fan GrowthFan GrowthFan Growthจ านวนสมาชิก LINE ในกลุ่ม “สื่อ”

ข้อสังเกตการเทียบกับสื่อต่างๆ
1. ภาพรวมแต่ละสื่อมีจ านวนเพื่อนเพิ่มลดลง ยกเว้น PPTV และ Thairath ที่เน้นการส่งข่าว 
2. WorkpointTV เน้นโปรโมตรายการเด่นของสถานี
3. เร่ืองเล่าเช้านี้ ไม่ได้ปล่อย OA (คร้ังสุดท้ายคือวันที่ 30 ม.ค. 63) 
4. CH3Thailand เปลี่ยนชื่อ Account ใหม่เป็น CH3Plus เน้นโปรโมตละคร รายการเด่นของสถานี และแอปพลิเคชัน
5. MCOT Online ไม่ปล่อย OA ในเดือน ก.ค. 63 ล่าสุดคือ 27 มิ.ย. 63
6. BBTVCH7, NOW26, TrueVisions ไม่มีความเคลื่อนไหวทาง LINE แต่ยังมีเพื่อนเพิ่มเล็กน้อย
7. TrueVisions เปลี่ยนชื่อเป็น TrueVisions_old และมกีารสร้างบัญชีใหม่ในชื่อ TrueVisions

มีผู้ติดตาม 26,607 ปล่อย OA เน้นโปรโมตถ่ายทอดสดกีฬาและหนงัต่างประเทศ

ล าดับ Official Account จ านวน (ณ 30 มิ.ย. 64) ยอดเพื่อนเพิ่มข้ึนจากเดือน พ.ค. 64 จ านวนชุดสติกเกอร์
1 WorkpointTV 17,726,555 2,032 5
2 CH3Plus 14,689,762 2,115 3
3 เรื่องเลา่เชา้นี ้ 13,690,752 2,505 1
4 MCOT Online 8,099,249 1,333 1
5 NOW26 6,392,800 75 1

6 Thai PBS 5,733,565 2,327 3
7 PPTV Online 5,319,427 4,921 1
8 BBTVCH7 5,210,165 289 0
9 Thairath 2,501,623 71 0
10 TrueVisions 1,856,983 9,557 0

จัดเรียงอันดบัจากสมาชิกมากสุดจนถึงน้อยสุด



Fan GrowthFan Growthจ านวนสมาชิกรวม สมาชิกบล็อกรวม การเพ่ิมเพ่ือน มิถุนายน 2564

ยอดสมาชิกถึงเดือน มิถุนายน 2564

ยอดเพ่ือนเพิ่มใหม่ ยอดสมาชิกรวม ยอดสมาชิกบล็อกรวม

2,327 5,733,565
2,584,296

สัดส่วนการ Block รวม 

45.07%

ผลวิเคราะห์จากกราฟ : 

 เพ่ือนเพิ่มมากสุดในวันที่ 7 มิ.ย. 64 => จ านวน 120 friends เป็นวันที่ปล่อย
เนื้อหาสรุปตัวเลขผู้ติดเชื้อโควิด-19 กับ 8 ขั้นตอนเข้ารับฉีดวัคซีน COVID-19 ทาง 
OA และมีกิจกรรม LINE หน้าจอ We Fight Together ในรายการไทยพีบีเอสสู้โค
วิด-19 เป็นวันแรก (7 - 11 มิ.ย. 64)

 ภาพรวมเพ่ือนเพิ่ม มิ.ย. 64 มีจ านวนน้อยลงเล็กน้อย เนื่องจากรายการถ่ายทอดสด
กีฬาลดลง เพราะสถานการณโ์ควิด-19 ท าให้มีจ านวนวันที่มีกิจกรรม LINE หน้าจอ
ลดลง
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Fan GrowthFan Growthจ านวนการเผยแพร่เนื้อหาบน OA และการมีส่วนร่วมบน OH

ผลวิเคราะห์จากกราฟ : 
คอนเทนต์ที่มีการเผยแพร่บน OA รวม 53 ครั้ง แต่เมื่อรวมถึงการน าไปเผยแพร่บน OH จะเป็น 161 ครั้ง โพสต์ OA ที่มียอด Like 
และ Share สูงสุด คือในวันท่ี 9 มิ.ย. 64 จากการเผยแพร่เนื้อหา “หลักเกณฑ์จ่ายเงินช่วยเหลือกรณีแพ้วัคซีนโควิด-19” มจี านวน 
Likes และ Share 4,699 ครั้ง
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Fan GrowthFan Growthจ านวนการมีส่วนรว่มบน OH ตลอดทั้งเดือน

ผลวิเคราะห์จากกราฟ : 
คอนเทนต์ที่มีการเผยแพร่บน OH ตลอดทั้งเดือน รวมจ านวน 161 ครั้ง เน้นน าเสนอเน้ือหาสาระความรู้ที่สอดคลอ้งกับ
สถานการณ์โควิด-19 ข่าวสถานการณ์ และวันส าคัญ โดยโพสต์ที่มียอด Like และ Share สูงสุด คือในวันที่ 9 มิ.ย. 64 
จากเนื้อหา “หลักเกณฑ์จ่ายเงินช่วยเหลือกรณีแพ้วัคซนีโควิด-19” มีจ านวน Likes และ Share 4,699 ครั้ง
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Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่

วันส ำคัญ, เหตกุำรณ์
38%

ควำมรู,้ เกร็ดในชวีติประจ ำวัน
8%

ประชำสมัพันธร์ำยกำร
17%

แรงบนัดำลใจ, แงค่ดิ
13%

ขำ่วรำยวัน, รำยสปัดำห์
24%

ขำ่วกจิกรรม
0%



Fan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่



Fan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่



Fan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่



Fan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่



Fan Growthสรุปเนื้อหาที่เผยแพร่บน OA / OH แยกตามหมวดหมู่



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปหมวดข่าวที่เผยแพร่บน OA 

กำรเมอืง 
7% อำชญำกรรม 

8%

สงัคม 
18%

สิง่แวดลอ้ม 
2%

ตำ่งประเทศ 
5%

เศรษฐกจิ 
3%ภมูภิำค 

12%

โควดิ-19
43%

ภัยพบิัต ิ
1%

กฬีำ
1%



Fan GrowthFan GrowthFan Growth5 อันดับ เนื้อหาที่ได้รับความนิยม สูงสุด
* จากโพสต์ในหน้า Official Home และไม่รวมขา่วรายวัน

หลักเกณฑ์จ่ายเงินช่วยเหลือแพว้ัคซีนโควิด-19
วันที่เผยแพร่ : 9 มิ.ย. 64
Engagement : 4,699
จ านวน Likes : 363
จ านวน Share : 4,336

8 ขั้นตอนเข้ารับฉีดวัคซีน COVID-19
วันที่เผยแพร่ : 7 มิ.ย. 64
Engagement : 2,579
จ านวน Likes : 217
จ านวน Share : 2,362

โรคไข้หูดับ อันตรายจากเนื้อหมู
วันทีเ่ผยแพร่ : 13 พ.ค. 64
Engagement : 1,739
จ านวน Likes : 105
จ านวน Share : 1,634

ศบค.ปรับพื้นที่ ผ่อนปรนมาตรการ COVID-19
วันที่เผยแพร่ :  18 มิ.ย. 64
Engagement : 1,602
จ านวน Likes : 231
จ านวน Share : 1,371

มาตรการโควิด-19 รอบใหม่ คุม 10 จังหวัด
วันทีเ่ผยแพร่ : 27 มิ.ย. 64
Engagement : 4,120
จ านวน Likes : 311
จ านวน Share : 3,809



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปข้อความ LINE ขึ้นจอ “We Fight Together” 

• We Fight Together ส่งก าลังใจให้คนไทยก้าวผ่าน
วิกฤตโควิด-19 ผ่านหน้าจอไทยพีบีเอส 

• รายการ : ไทยพีบีเอสสู้โควิด-19 เวลา 12.00 - 14.00 น.

• ระยะเวลากิจกรรม : 7 – 11 มิ.ย. 64

• ของรางวัล : หน้ากากผ้า 100 รางวัล 

• ประกาศรายชื่อ : 14 มิ.ย. 64 ทาง LINE @ThaiPBS

• หมายเหตุ : ข้อความจากผู้ชมจะถูกถ่ายทอดลง “การ์ด
ก าลังใจ” เพ่ือส่งต่อพร้อม “ชุดของขวัญแทนความ
ห่วงใย” น าไปมอบให้ผู้ได้รับผลกระทบจากโควิด-19 
จ านวน 50 ชุด 



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปข้อความ LINE ข้ึนจอ “We Fight Together” 

7 ม.ิย. 64

▪ ข้อความเข้า  122
▪ ผู้ส่งข้อความ 70
▪ เพื่อนเพิ่ม LINE 120

8 มิ.ย. 64

▪ ข้อความเข้า  233
▪ ผู้ส่งข้อความ       162
▪ เพื่อนเพิ่ม LINE 108

9 มิ.ย. 64

▪ ข้อความเข้า  63
▪ ผู้ส่งข้อความ       45
▪ เพื่อนเพิ่ม LINE 88

10 มิ.ย. 64

▪ ข้อความเข้า  47
▪ ผู้ส่งข้อความ 26
▪ เพื่อนเพิ่ม LINE 89

11 มิ.ย. 64

▪ ข้อความเข้า        179
▪ ผู้ส่งข้อความ       136
▪ เพื่อนเพิ่ม LINE 102

ข้อสังเกต
• จ านวนข้อความเข้าท้ังหมด 634 ข้อความ จ านวนเพ่ือนเพ่ิมรวม (5 วัน) 507 friends
• จ านวนเพื่อนเพิ่ม LINE วันที่ 7 มิ.ย. 64 จ านวน 120 friends เป็นวันเพ่ือนเพ่ิมสูงสุดของเดือน ม.ิย. 64 เนื่องจากเป็นวันแรกของการจัดกจิกรรม
• วันที่ 8 มิ.ย. 64 เป็นวันที่มีจ านวนขอ้ความเขา้และจ านวนผู้ส่งข้อความสูงสุด เนื่องจากพิธีกรพูดโปรโมตกิจกรรมมากขึ้น และช่วงเวลาที่มีกิจกรรม มีการปล่อย Notification 

ข่าวรายวันกับตัวเลขผู้ติดเช้ือโควิด-19 รายวัน ทาง LINE @ThaiPBS
• กิจกรรมในครั้งน้ีพบแอคเคาท์ขาประจ าที่เป็นนักล่ารางวัลส่งข้อความเข้ามาในปรมิาณมาก ๆ ลดลง เมื่อเทียบกับกิจกรรมแสดงความคิดเห็นอื่น ๆ  ท่ีผ่านมา
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Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปข้อความ LINE ข้ึนจอ “We Fight Together” 

การโปรโมตกจิกรรม

Ging laksana

จ านวนการส่งข้อความ 73 ครั้ง

...(*_*)... ไอโฟน✓

จ านวนการส่งข้อความ 18 ครั้ง

Jek

จ านวนการส่งข้อความ 18 ครั้ง

3 อันดับผู้ส่งข้อความสูงสุด (7 – 11 มิ.ย. 64)

• พูดโปรโมตในรายการสด ได้แก่ ไทยพีบีเอสสู้โควิด-19

• ตัววิ่งประชาสัมพันธ์ทางทีวี

• ช่องทาง Facebook , Twitter , IG , LINE

• จอ LED



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปภาพรวมกิจกรรม “We Fight Together” 

• จ านวนข้อความเข้าทั้งหมด 634 ข้อความ
• จ านวนเพ่ือนเพิ่มรวม (5 วัน) 507 friends
• จ านวนเพ่ือนเพิ่ม LINE วันที่ 7 มิ.ย. 64 จ านวน 120 friends 

เป็นวันเพื่อนเพิ่มสูงสุดของ มิ.ย. 64 
เนื่องจากเป็นวันแรกของการจัดกิจกรรม

• วันที่ 8 มิ.ย. 64 เป็นวันที่มีจ านวนข้อความเข้า
และจ านวนผู้ส่งข้อความสูงสุด เนื่องจากพิธีกรพูดโปรโมต
กิจกรรมมากขึ้น และช่วงเวลาที่มีกิจกรรม LINE @ThaiPBS 
มีการปล่อย Notification ข่าวรายวันกับตัวเลขผู้ติดโควิด-19 
เป็นการเพ่ิมโอกาสให้ผู้ติดตาม LINE ทราบว่ามีกิจกรรมในขณะนี้

• กิจกรรมครั้งนี้พบแอคเคาท์ขาประจ าที่เป็นนักล่ารางวัล ส่งข้อความ
เข้ามาปริมาณมาก ๆ ลดลง เมื่อเทียบกับกิจกรรมอื่น ๆ  ที่ผ่านมา

• กิจกรรมครั้งนี้เป็นส่วนหนึ่งของการส่งเสริมภาพลักษณ์แบรนด์
ในการเป็นพื้นที่รายงาน เกาะติดสถานการณ์โควิด-19
และให้ความช่วยเหลือผู้ได้รับผลกระทบโควิด-19 ผ่านรายการ
ไทยพีบีเอสสู้โควิด-19 และยังเป็นการเพ่ิมช่องทางประชาสัมพันธ์ 
LINE @ThaiPBS ให้เป็นที่รู้จักมากข้ึนผ่านหน้าจอทีวี 
กระตุ้นการเพ่ิมเพ่ือน และลดจ านวนการบล็อคเพื่อนได้



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสถิติการส่งข้อความจาก LINE ขึ้นหน้าจอ

ผลวิเคราะห์จากกราฟ : 
 เดือน มิ.ย. 64 มีรายการที่น าข้อความขึ้นจอ 3 รายการ ได้แก่ ข่าวค่ ามิติใหม่ท่ัวไทย, ถ่ายทอดสดกีฬาปั่นสู่ฝัน คนวัยมันส์ และกิจกรรม We Fight Together ในรายการ

ไทยพีบีเอสสู้โควิด-19

 รายการที่มีข้อความสง่เข้ามาผ่าน LINE สูงสุดเดือน มิ.ย. 64 (ไม่รวมกิจกรรม) คือ รายการถ่ายทอดสดกฬีาปั่นสู่ฝนั คนวัยมันส์ (6 ม.ิย. 64) จ านวน 363 ข้อความ

 รายการถ่ายทอดสดกฬีา ทุกวันอาทิตย์ เวลา 14.05 – 16.00 น. ยังเป็นรายการที่มีผู้ชมร่วมแสดงความคิดเห็นขณะรับชมกีฬาเข้ามาอย่างต่อเนื่อง สังเกตได้จากจ านวนข้อความ
แต่ละสัปดาห์มีจ านวนใกล้เคียงกัน



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสรุปภาพรวมการน าข้อความจาก LINE ขึ้นหน้าจอ

Top Friend 3 อันดับ เดือน มิ.ย. 64

จ านวนการส่งข้อความ 1,865 ครั้ง

จากการส่งข้อความในข่าวค่ า, รายการ

ถ่ายทอดสดกีฬา ทุกวันอาทิตย์

จ านวนการส่งข้อความ 564 ครั้ง

จากการส่งข้อความในรายการข่าวค่ า

จ านวนการส่งข้อความ 189 ครั้ง

จากการส่งข้อความในรายการข่าวค่ า

💫Milky Milk🍼✨Dark Yuzuru Otonashi Lunnee Promlaolor



Fan GrowthFan GrowthFan Growthสถิติการใช้งาน “สติกเกอร์ Thai PBS Nok Gang” 

• สถิติการใช้งานตั้งแต่ 23 มี.ค. – 27 มิ.ย. 64
• สติกเกอร์ที่มีจ านวนการใช้งานสูงสุดคือ “รักนะ” 

ตามด้วย OK, ขอบคุณ, สวัสดี และค าว่า ปังมาก
• สติกเกอร์อันดับ 1 “รักนะ” เป็นสติกเกอร์ที่ได้รับการโหวตสูงสุดใน

กิจกรรม ON-AIR โหวตสติกเกอร์ตัวที่ใช่ โดนใจคุณ! ทาง LINE @ThaiPBS
(20 เม.ย. 64) อีกด้วย

• สติกเกอร์อันดับ 1 - 5 เป็นสติกเกอร์ค าทั่วไปใช้ได้ทุกเพศทุกวัย 
• สติกเกอร์ค าฮิต “ปังมาก” ติดอันดับที่ 5
• สติกเกอร์ “สุขสันต์วันสงกรานต์” ติดอันดับที่ 10 ส่วนหนึ่งเป็นผลจากมี

การใช้งานในวันที่ 13 เม.ย. 64 วันสงกรานต์ 
จ านวน 524,021 ครั้ง ซึ่งเป็นยอดการใช้งานต่อวัน มากที่สุด
ของสติกเกอร์ Thai PBS Nok Gang โดยในวันดังกล่าว
มีการโปรโมต Facebook Ads.

• สติกเกอร์ที่มีการถูกใช้งานน้อยสุด คือ “We Can Do It” ส่วนหนึ่งอาจเป็น
เพราะไม่ใช่ค าท่ีนิยมใช้ในชีวิตประจ าวัน กลุ่มผู้ติดตามทาง LINE 
@ThaiPBS ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 50 ปีขึ้นไป ไม่อยู่ในวัยท างาน จึง
ท าให้สติกเกอร์ดังกล่าวไม่ได้
รับความนิยม

• เมื่อเปรียบเทียบกับข้อมูลเดิม (การใช้งาน 23 มี.ค. – 25 เม.ย. 64) พบว่า 
สติกเกอร์ “เพลีย” มีการใช้งานเพิ่มข้ึน จึงขยับมาเป็นอันดับ 10 แทนที่
สติกเกอร์ “สุขสันต์วันสงกรานต์” ซึ่งเป็นสติกเกอร์ที่หมดเทศกาลแล้ว 



Fan GrowthFan Growthจ านวนการเพ่ิมเพ่ือนและดาวนโ์หลด “สติกเกอร ์Thai PBS Nok Gang” 

ยอดดาวน์โหลด
23 มี.ค. – 21 เม.ย. 64

ยอดเพื่อนเพิ่มใหม่
23 มี.ค. – 21 เม.ย. 64

1,157,830 754,995

ผลวิเคราะห์จากกราฟ : 
 23 มี.ค. 64 เป็นวันที่มีเพ่ือนเพิ่มและการดาวน์โหลดมากสุด จ านวน 96,409 friends เนื่องจากปล่อย

สติกเกอร์ Thai PBS Nok Gang เป็นวันแรก และมีกิจกรรมแบบสอบถามนกแก๊งชวนเพื่อนตอบ (23 -
27 มี.ค. 64)

 13 เม.ย. 64 เป็นวันที่มีเพ่ือนเพิ่มและการดาวน์โหลดสติกเกอร์เพิ่มขึ้นจากวันปกติ เนื่องจากเป็นวัน
สงกรานต์ มีกิจกรรม LINE หน้าจอ และซื้อ Facebook Ads. วันดังกล่าวเป็นวันที่มีเพื่อนเพิ่มมากสุด
ของเดือน เม.ย. 64 จ านวน 34,596 friends 
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ดาวน์โหลด เพื่อนเพิ่ม

*สุขสันต์วันสงกรานต์
**Facebook Ads.
***เพ่ือนเพ่ิมมากสุดของ เม.ย. 64
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 ปัจจุบันมียอดสมาชิกรวม 5,733,565 คน (เพ่ือนเพ่ิม 2,327 ยอดการเติบโต 0.04 %)

 สัดส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง อายุ 50 ปีขึ้นไป รองลงมาคือเพศหญิง อายุ 35 - 39 ปี

 จ านวนเพ่ือนเพิ่มมากสุดคือ วันที่ 7 ม.ิย. 64 => จ านวน 120 friends 
เป็นวันที่ปล่อยเนื้อหาสรุปตัวเลขผู้ติดเชื้อโควิด-19 กับ 8 ขั้นตอนเข้ารับ
ฉีดวัคซีน COVID-19 ทาง OA และมีกิจกรรม LINE หน้าจอ We Fight Together 
ในรายการไทยพีบีเอสสู้โควิด-19 เป็นวันแรก (7 - 11 มิ.ย. 64)

 มีการเผยแพร่เนื้อหาบน OA 53 คร้ัง เมื่อรวมการน าไปเผยแพร่บน OH จะเป็น 161 คร้ัง

 โพสต์ยอดนิยม คือ หลักเกณฑ์จ่ายเงินช่วยเหลือกรณีแพ้วัคซีนโควิด-19 (9 มิ.ย. 64) มีจ านวน Likes และ Share 4,699 คร้ัง

 ข่าวยอดนิยมท่ีได้รับการคลิกอ่านมากสุด คือ ผลวิจัยจุฬาฯ-สหรัฐ "ฉีดซิโนแวค" 2 เข็มมีผลยับยั้งเชื้อ COVID-19 (24 มิ.ย. 64)
จ านวนคลิกอ่านจากไลน์ 48,638 ลิงก์ข่าว https://bit.ly/3dcdODU

 รายการท่ีมีข้อความส่งเข้ามาผ่าน LINE สูงสุดเดือน ม.ิย. 64 (ไม่รวมกิจกรรม) คือ รายการกีฬาปั่นสู่ฝัน คนวัยมันส์ (6 มิ.ย. 64) จ านวน 
363 ข้อความ

 กิจกรรม We Fight Together ส่งก าลังใจให้คนไทยก้าวผ่านวิกฤตโควิด-19 ผ่านหน้าจอไทยพีบีเอส ในรายการไทยพีบีเอสสู้โควิด-19 
เวลา 12.00 - 14.00 น. (7 – 11 มิ.ย. 64) มีจ านวนข้อความเข้าท้ังหมด 634 ข้อความ จ านวนเพื่อนเพิ่มรวม (5 วัน) 507 friends

 สถิติการใช้งานสติกเกอรไลน์ Thai PBS Nok Gang ตั้งแต่ 23 มี.ค. – 27 มิ.ย. 64 พบว่าอันดับส่วนใหญ่ยังคงเดิม อันดับ 1 คือ “รักนะ” 
ตามด้วย OK, ขอบคุณ, สวัสดี และค าว่า ปังมาก ยกเว้น สติกเกอร์ “เพลีย” มีการใช้งานเพ่ิมขึ้น จึงขยับมาเป็นอันดับ 10 แทนท่ี
สติกเกอร์ “สุขสันต์วันสงกรานต์” ซึ่งเป็นสติกเกอร์ท่ีหมดเทศกาลแล้ว 

https://bit.ly/3dcdODU
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 มีการผลิต Hero Content และข้อมูลเชิง Data Journalism ได้แก่
o สรุปจ านวนผู้ติดเชื้อรายวัน และสถานการณ์ส าคัญจาก COVID-19

 มีการผลิตเนื้อหาวันส าคัญ ได้แก่
o วันเฉลิมพระชนมพรรษา สมเด็จพระนางเจ้าฯ พระบรมราชินี 
o วันโยคะสากล : 5 ประโยชน์จากการเล่นโยคะ  
o แนะน า 4 คลิปโยคะมีดีมากกว่าแก้เมื่อย

 มีการด าเนินกิจกรรม We Fight Together ส่งก าลังใจให้คนไทยก้าวผ่านวิกฤตโค
วิด-19 ผ่านหน้าจอไทยพีบีเอส ในรายการไทยพีบีเอสสู้โควิด-19 เวลา 12.00 -
14.00 น. (7 – 11 มิ.ย. 64) 

 มีการผลิตเนื้อหาเรียลไทม์ เกร็ดความรู้ และโปรโมตรายการ ได้แก่
o โปรโมตรายการใหม่ มิ.ย. 64
o 9 ขั้นตอนเข้ารับการฉีดวัคซีนโควิด-19 ณ ไทยพีบีเอส
o ร่วมกันสร้าง “ภูมิคุ้มกันหมู่” ด้วยการฉีดวัคซีน COVID-19
o ข้อควรรู้ส าหรับผู้หญิง ก่อนฉีดวัคซีน COVID-19
o 8 ขั้นตอนเข้ารับฉีดวัคซีน COVID-19
o หลักเกณฑ์จ่ายเงินช่วยเหลือกรณีแพ้วัคซีน COVID-19
o รู้เงื่อนไข “ยิ่งใช้ยิ่งได้” ก่อนลงทะเบียน 21 มิ.ย.นี้
o ศบค.ปรับระดับพื้นท่ีและผ่อนคลายคุม COVID-19 เริ่ม 21 มิ.ย. 64
o สรุปมาตรการคุม COVID-19 รอบใหม่ 
o 10 สัญญาณเตือน! คุณอาจเป็นโรคตื่นตระหนก

ข้อเสนอเพื่อการปรับปรุง
 เพ่ิมสมาชิกใหม่

- เพ่ิมการปล่อยเนื้อหาบน OH เน้นเนื้อหาที่กลุ่ม LINE 
สนใจ ได้แก่ สุขภาพ การออกก าลังกาย
- เพ่ิมการปล่อยเนื้อหาทาง OA โดยเน้นส่งข่าวด่วนที่เกิดข้ึน
- ผลิตสปอตโปรโมตดาวน์โหลด LINE @ThaiPBS ชุดใหม่ 
และเผยแพร่โปรโมตทุกช่องทาง
- เพ่ิมรายการน าข้อความจาก LINE ขึ้นหน้าจอ เน้น
รายการพิเศษ เทศกาลต่าง ๆ
- ประชาสัมพันธ์ LINE ผ่านตัววิ่ง, จอ LED, ตู้ Kiosk

 ลด Block Rate

- กิจกรรม ON-AIR เก่ียวกับสถานการณ์ส าคัญท่ีเกิดข้ึน
- เพ่ิมกิจกรรมชวนส่งข้อความขึ้นหน้าจอผ่าน LINE อาจ
เชื่อมโยงกับรายการพิเศษต่าง ๆ 
- ดึงดูดร่วมกิจกรรม ON-AIR ด้วยของที่ระลึกที่เป็นรูปแบบ
ใหม่ ๆ อาจเป็นของที่ระลึกที่เก่ียวกับสถานการณ์ที่เกิดขึ้น


