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Methodology
Channel

Facebook Instagram Twitter

@ThaiPBSFan

@Thairath

@PPTVHD36

@NationChannelTV

@SpringNewsonline

@ThaiPBS

@Thairath

@Amarintvhd

@Workpointtoday

@Springnewstv

@ThaiPBS

@Thairath_News

@NationTV22

@VoiceTVOfficial

@SpringNews_TV



Fan Growth จ ำนวนกำรเติบโตของผู้ติดตำมใน Twitter

NO. USERNAME Jul 21 Jun 21
เพิม่ข ึน้
/ ลดลง     

(%)

1 Thairath_News ไทยรัฐ 3,860,269 3,768,627 +2.43 

2 ThaiPBS ไทยพบีเีอส 3,025,916 3,000,072 +0.86 

3 NationTV22 เนชัน่ทวีี 2,510,828 2,505,369 +0.22 

4 GMMTV แกรมมี่ 2,358,415 2,231,211 +5.70 

5 เรือ่งเลา่เชา้นี้ ชอ่ง 3 2,345,075 2,192,819 +6.94 

6 SpringNews สปรงิสน์วิส์ 1,775,140 1,769,122 +0.34 

7 Mthai Mthai 1,737,983 1,710,812 +1.59 

8 ส านักขา่วเนชัน่ ส านักขา่วเนชัน่ 1,478,453 1,475,751 +0.18 

9 daradaily daradaily 1,430,022 1,426,647 +0.24 

10 Thairath_Ent ไทยรัฐบนัเทงิ 1,260,821 1,251,351 +0.76 

NO. USERNAME Jul 21 Jun 21
เพิม่ข ึน้
/ ลดลง       

(%)

11 Voice TV วอยซท์วีี 1,136,798 1,084,070 +4.86 

12 Matichon Online มตชิน 1,024,321 992,693 +3.19 

13 Ch7HD ชอ่ง 7 978,021 968,862 +0.95 

14 กรงุเทพธรุกจิ กรงุเทพธรุกจิ 797,576 793,275 +0.54 

15 ThairathTV ไทยรัฐทวีี 577,608 531,687 +8.64 

16 ขา่วสด ขา่วสด 527,067 446,651 +18.00 

17 THE STANDARD the standard 526,789 500,077 +5.34 

18 Dailynews Online เดลนิวิส์ 526,391 519,196 +1.39 

19 Morning Nation ขา่วเชา้เนชัน่ 418,228 418,660 -0.10

20 ขา่วชอ่งวัน ชอ่ง One 406,875 352,861 +15.31 

สถติ ิFollower ของ ThaiPBS ณ 31 ก.ค. 64 : 3,025,916 followers (+25,844)

มอีตัราการเตบิโตสงู กวา่ ThaiPBSมอีตัราการเตบิโตต ่า กวา่ ThaiPBS
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• ภาพรวมในเดอืน ก.ค. สือ่สว่นใหญม่กีารทวตีเพิม่ขึน้ โดย Thairath มจี านวนทวตีเพิม่ขึน้สงูสดุ 22% แต ่ThaiPBS เป็นเพยีงสือ่เดยีวทีม่กีารทวตีลดลงจากเดอืนกอ่น 2%

• ThaiPBS : ในเดอืนนีม้จี านวนทวตีสงูมาเป็นอนัดบั 2 รองจาก Thairath โดยในเดอืนนีม้จี านวน 2,466 ทวตี ซึง่แบง่เป็น Own Tweet 2,262 ทวตี และการทวตีจากผูส้ ือ่ขา่ว/รายการ 

204 ทวตี โดย 53% ของ Engagement มาจากทวตีเกีย่วกบัสถานการณ์โควดิ-19 และวัคซนีโควดิ-19 ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ ไดรั้บ 196,215 engagement นอกจากนีย้ังพบ

ประเด็นเกีย่วกบัโอลมิปิกเกมส ์จ านวน 145 โพสต ์(66,044 engagement) และประเด็นเกีย่วกบัโรงงานกิง่แกว้ไฟไหม ้จ านวน 89 โพสต ์(41,405 engagement) 

• Voice TV : ในเดอืนนีไ้ดรั้บ Engagement มาเป็นอนัดบั 2 รองจาก Thairath ถงึแมจ้ะเป็นสือ่ทีม่จี านวนทวตีนอ้ยทีส่ดุ โดย 33% มาจากทวตีประเด็นเกีย่วกบัการชมุนุมและความ

เคลือ่นไหวทางการเมอืงจ านวน 66 โพสต ์(187,826 engagement) นอกจากนีย้ังพบประเด็นสถานการณ์โควดิ-19 และวัคซนีโควดิ-19 ทัง้ในประเทศและตา่งประเทศ จ านวน

263 โพสต ์(98,539 engagement) และพบประเด็นการ Call Out เกีย่วกบัการท างานทีผ่ดิพลาดของรัฐบาลไทยในสถานการณ์โควดิ-19 จ านวน 25 โพสต ์(27,424 engagement) 

785,375 ; 41%

563,808 ; 29%

372,462 ; 19%

125,636 ; 7%
66,545 ; 4%

Thairath Voice TV ThaiPBS SpringNews Nation

2,519 ; 28%

2,466 ; 28%

1,758 ; 20%

1,214 ; 14%

873 ; 10%

Thairath ThaiPBS Nation SpringNews Voice TV
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No. of Tweet No. of Engagement

8,830   
tweets

1,913,826
engagement

KEY FINDING

ประสิทธิภำพกำรทวีตในแต่ละแบรนด์
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No. of tweet

+23.37%

+16.40%

+21.25%

-2.14%
+22.46%

ประสิทธิภำพกำรทวีตในแต่ละแบรนด์
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• ภาพรวมเดอืน ก.ค. ทกุสือ่ไดรั้บ Engagement เพิม่ขึน้จากเดอืนกอ่น สง่ผลใหป้ระสทิธภิาพการทวตีของทกุสือ่เพิม่ขึน้ โดยสือ่ทีท่ าประสทิธภิาพเพิม่ขึน้มากทีส่ดุ คอื 

Voice TV ซึง่เพิม่ขึน้จากเดอืนกอ่นหนา้ 1.94% รองลงมาไดแ้ก ่Thairath เพิม่ขึน้มา 0.44%, ThaiPBS และ SpringNews เพิม่ขึน้มา 0.28%, Nation เพิม่ขึน้มา 

0.02% ตามล าดบั

• หากเปรยีบเทยีบจ านวนโพสตก์บัประสทิธภิาพทีเ่กดิขึน้ Voice TV ท าประสทิธภิาพไดเ้พิม่ขึน้มากทีส่ดุ และมจี านวนการทวตีมากขึน้ 153 ทวตี นอกจากนีใ้นดา้น 

Engagement ยังคงไดรั้บ Engagement มาเป็นอนัดบั 2 รองจาก Thairath โดย Engagement ของ Voice TV เพิม่ขีน้กวา่ 73% เมือ่เปรยีบเทยีบกบัเดอืนกอ่น

• ทวตีทีไ่ดรั้บ Engagement สงูสดุของ Voice TV ไดแ้ก ่“โล ่6 ลอ้” (44,133 engagement)          

6

ประสิทธิภำพกำรทวีตในแต่ละแบรนด์

Interaction ratio 

KEY FINDING

*Remark : Interaction ratio : 100 persons =
𝐿𝑖𝑘𝑒𝑠+𝐶𝑜𝑚𝑚𝑒𝑛𝑡𝑠+𝑆ℎ𝑎𝑟𝑒

𝑁𝑜. 𝑜𝑓 𝑝𝑜𝑠𝑡𝑠

𝑁𝑜. 𝑜𝑓 𝑓𝑎𝑛𝑠
∗ 100

+0.44 +0.28+0.28

+1.94

+0.02



7

• ภาพรวมสดัสว่นประเภทการทวตีของแตล่ะสือ่ สว่นใหญเ่ป็นประเภท Own Tweet โดยที ่Thairath และ SpringNews เป็นสือ่ทีเ่ป็น Own Tweet 100% ไมม่ทีวตี

ทีม่าจากผูส้ ือ่ขา่วหรอืรายการอืน่ ๆ

• ThaiPBS ยังคงเป็นสือ่ทีม่กีารรทีวตีจากผูส้ ือ่ขา่ว หรอืรายการอืน่ ๆ มากทีส่ดุ เชน่เดมิกบัเดอืนกอ่น

• ในดา้นสดัสว่นประเภทการมสีว่นรว่มของแตล่ะสือ่ ทกุสือ่ยังมสีดัสว่นของ Retweet มากทีส่ดุ แต ่ThaiPBS มสีดัสว่นการ Reply ต า่สดุ เมือ่เทยีบกบัสือ่อืน่ ๆ

ประสิทธิภำพกำรทวีตในแต่ละแบรนด์

สดัสว่นประเภทการทวตีของแตล่ะสือ่ สดัสว่นประเภทการมสีว่นรว่มของแตล่ะสือ่
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KEY FINDING
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ประสิทธิภำพกำรทวีตในแต่ละแบรนด์

• ในดา้นจ านวนผูต้ดิตามของแตล่ะสือ่ Thairath ยงัคงมจี านวน

ผูต้ดิตามมาเป็นอนัดบัหนึง่ รองลงมา ไดแ้ก ่ThaiPBS, Nation, 

SpringNews และ Voice TV

• ThaiPBS มจี านวนผูต้ดิตามรองจาก Thairath อยู ่834,353

followers

• ในเดอืนนี ้Voice TV ยงัคงมอีตัราการเตบิโตของจ านวน

ผูต้ดิตามในชอ่งทาง Twitterมากทีส่ดุถงึ 4.86% ในขณะที่

ThaiPBS มกีารเตบิโตของจ านวนผูต้ดิตามอยูท่ี ่0.86% เทา่นัน้

ซึง่มกีารเตบิโตเพิม่ขึน้ 0.80% เมือ่เทยีบกบัเดอืนกอ่น

สดัสว่นจ านวนผูต้ดิตามของแตล่ะสือ่ KEY FINDING

Thairath
3,860,269 ; 31%

ThaiPBS
3,025,916 ; 25%

Nation
2,510,828 ; 20%

SpringNews
1,775,140 ; 15%

Voice TV
1,136,798 ; 9%



No. of tweet

KEY FINDING

• ภาพรวมเดอืน ก.ค. สือ่สว่นใหญม่กีารทวตีสงูใน                  

วันพฤหสับด ี

• โดยในดา้นจ านวนการทวตีของแตล่ะสือ่ ไมไ่ดม้กีารเนน้

ทวตีวันใดวันหนึง่เป็นหลกั จะเปลีย่นไปทกุ ๆ เดอืน

• ThaiPBS : ทวตีสงูสดุในวันพฤหสับด ีจ านวน 450 ทวตี

โดยทวตีทีไ่ดรั้บ Engagement สงูสดุในวันนัน้ คอื “พธิา”

หวัหนา้พรรคกา้วไกล ระบสุถานการณ์โควดิ-19 ตอนนี้

ไมใ่ชแ่คล็่อกดาวน-์ไมล่็อกดาวน ์แตค่อืจะล็อกอยา่งไรใหม้ี

ความหมายมากทีส่ดุ (15,781 engagement) ซึง่ในเดอืน

นี ้ThaiPBS จะมคีา่เฉลีย่ในการทวตีวันพฤหสับด ี- เสาร ์

อยูท่ี ่238 ทวตี และวันอาทติย ์- พธุ อยูท่ี ่319 ทวตี

• Thairath : ทวตีสงูสดุในวันพฤหสับดเีชน่เดยีวกนั   

จ านวน 466 ทวตี โดยทวตีทีไ่ดรั้บ Engagement สงูสดุใน

วันนัน้ คอื “ใหม้ันรูไ้ปวา่ ระเบยีบกบัความตาย อะไรส าคญั

กวา่” วรีะศกัดิ ์วจิติรแ์สงศร ีผูว้า่ราชการจังหวัดสมทุรสาคร

(14,540 engagement) ซึง่ Thairath จะมคีา่เฉลีย่ในการ

ทวตีวันพฤหสับด ี- เสาร ์อยูท่ี ่243 ทวตี และวันอาทติย ์-

พธุ อยูท่ี ่327 ทวตี

9

Day of Post  เปรยีบเทยีบปรมิาณการทวตีของ 5 สือ่ (แยกรายวนัในสปัดาห)์

ช่วงเวลำกำร Tweet Content ในแต่ละสื่อ
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Engagement
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ช่วงเวลำกำร Tweet Content ในแต่ละสื่อ

Hour of Post  การมสีว่นรว่มของผูต้ดิตามท ัง้ 5 สือ่ (แยกรายช ัว่โมง) 

00:00 01:00 02:00 03:00 04:00 05:00 06:00 07:00 08:00 09:00 10:00 11:00 12:00 13:00 14:00 15:00 16:00 17:00 18:00 19:00 20:00 21:00 22:00 23:00

ThaiPBS 28 31 26 30 34 49 125 107 141 94 106 119 147 131 108 127 170 116 150 134 133 122 103 135

Thairath 26 14 21 27 21 27 52 192 109 113 130 149 218 159 170 170 141 155 147 144 126 86 76 46

Nation 0 0 0 0 0 0 29 63 79 96 181 179 153 126 165 192 145 127 89 49 39 37 9 0

Voice TV 4 5 0 2 3 0 1 0 26 52 44 46 59 65 70 90 73 70 84 64 56 25 19 15

SpringNews 3 1 0 0 0 0 0 34 45 83 119 151 112 131 100 119 100 98 62 31 15 6 1 3

0

150

300

• ThaiPBS : มจี านวนทวตีสงูสดุชว่ง 16.00 จ านวน 170 ทวตี ซึง่แตกตา่งจากเดอืนกอ่น หลกั ๆ แลว้มาจากทวตีเกีย่วกบัขา่วสถานการณ์โควดิ-19 และวัคซนีโควดิ-19 ทัง้ในประเทศ

และตา่งประเทศ จ านวน 79 ทวตี ไดรั้บ 7,362 engagement นอกจากนีย้ังพบขา่วเกีย่วกบัโอลมิปิกเกมส ์จ านวน 12 ทวตี ไดรั้บ 3,109 engagement

Thairath : มจี านวนทวตีสงูสดุชว่ง 12.00 เชน่เดมิกบัเดอืนกอ่น จ านวน 218 ทวตี สว่นใหญเ่ป็นทวตีเกีย่วกบัขา่วสถานการณ์โควดิ-19 และวัคซนีโควดิ-19 ทัง้ในและตา่งประเทศ

จ านวน 121 ทวตี ไดรั้บ 34,663 engagement

KEY FINDING
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จ ำนวนกำรทวีตเทียบกับจ ำนวนผู้ติดตำมรำยวัน

จ านวนการทวตีเทยีบกบัจ านวนผูต้ดิตามรายวนั

Followers change • ในเดอืน ก.ค. วนัที ่19 ก.ค. มจี านวน Follower

เพิม่สงูสดุ 1,758 followers โดยคา่เฉลีย่การเพิม่ขึน้

ของ Follower อยูท่ี ่834 followers/day

• Own Tweet มจี านวนสงูสดุ ในวนัที ่6 ก.ค.

จ านวน 94 ทวตี โดย 38% เป็นประเด็นเกีย่วกบั

โรงงานกิง่แกว้ไฟไหม ้นอกจากนีย้ังพบทวตีประเด็น

สถานการณโ์ควดิ-19 และวคัซนีโควดิ-19 ทัง้ใน

ประเทศและตา่งประเทศ อกี 23% 

• จ านวน Own Tweet ตลอดทัง้เดอืน มคีา่เฉลีย่อยูท่ี่

73 tweets/day

KEY FINDING



Retweet
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จ ำนวนกำรรีทวีตเทียบกับจ ำนวนทวีต และ Impression

Followers change

• ชว่งวนัที ่5 ก.ค. มจี านวนรทีวตีสงูสดุ 18,850 RTs

โดยกวา่ 75% ของรทีวตีมาจากประเด็นโรงงานกิง่

แกว้ไฟไหม ้จ านวน 25 โพสต ์ไดรั้บ 14,196 RTs

• ชว่งวนัที ่24 ก.ค. มจี านวนรทีวตีรองลงมา 18,825

RTsโดยกวา่ 83% ของรทีวตีมาจากประเด็นโอลมิปิก

เกมส ์จ านวน 14 โพสต ์ไดรั้บ 15,646 RTs

• ชว่งวนัที ่5 ก.ค. ไดรั้บ Impression สงูสดุ

จ านวน 3,976,321 impressions โดยมาจากขา่ว         

“สือ่สงัคมออนไลนด์นัแฮชแท็ก #ฉีดPfizerให ้

บคุลากรการแพทย ์ปมเอกสารการประชมุเฉพาะกจิมี

ความเห็นคา้นฉีดไฟเซอร ์หวัน่ยอมรับซโินแวคไม่

ป้องกนั COVID-19” (Impression = 265,050)
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No. of Tweet Follower Change

13

No. of tweet Follower change

92%

8%

ขอ้ความทีท่วตีเอง ทวตีจากผูอ้ืน่

สัดส่วนของข้อควำมที่ทวีตเอง และจำกทวีตอื่น
(ผู้สื่อข่ำว, ทวีตเตอร์รำยกำร)

5 อันดับชื่อบัญชีที่ @ThaiPBS ท ำกำร Retweet มำ 
และจ ำนวน Follower ที่เปลี่ยนแปลง



6,759
engagement 

(5 Jul)

วันที่มีกำรปฏิสัมพันธ์สูงสุดและคอนเทนต์ที่มีค่ำปฏิสัมพันธ์ สูงสุดของวันของแต่ละสื่อ

Note : Screenshot ทีเ่กดิขึน้คอื Post ทีไ่ดร้ับ Engagement สงูสดุในวันนัน้ๆ
14

Engagement

8,417
engagement

(6 Jul)

16,268 
engagement 

(5 Jul)

44,133 
engagement  

(18 Jul)
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(6 Jul)
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3 อันดับข้อควำมที่มีกำรส่งต่อ (Retweet) มำกที่สุดของแบรนด์องค์กร

321

15

10,322 RTs 5,974 RTs 5,903 RTs



3 อันดับข้อควำมที่มีกำรส่งต่อ (Retweet) มำกที่สุดของผู้สื่อข่ำว/รำยกำร

321

16

8,043 RTs 5,635 RTs 1,040 RTs



3 อันดับข้อควำมที่มีกำรคลิกชมภำพ/วิดีโอ (Media View) มำกที่สุด

321

17

993.5K Views 277.8K Views 130.3K Views



3 อันดับข้อควำมที่ถูกมองเห็น (Impression) มำกที่สุด

18

818,077

1 3

1,135,950 1,067,495

2

<< ภาพรวมเดอืน ก.ค. มยีอดการถกูมองเห็น (Impression) ท ัง้หมด 77 ลา้นคร ัง้

ซึง่เพิม่ข ึน้จากเดอืนกอ่นถงึ 16.9 ลา้นคร ัง้ โดยสงูสดุวนัที่ 5 ก.ค. ถกูมองเห็นจ านวน 3.97 ลา้นคร ัง้

จาก 138 ทวตี โดยมาจากทวตี “สือ่สงัคมออนไลนด์นัแฮชแท็ก #ฉดีPfizerใหบ้คุลากรการแพทย์

ปมเอกสารการประชุมเฉพาะกจิมคีวามเห็นคา้นฉดีไฟเซอร ์หว ัน่ยอมรบัซโินแวคไมป้่องกนั COVID-19” 

(Impression = 265,050)



3 อันดับกำรถ่ำยทอดสด (LIVE) ที่มีกำรคลิกชมภำพ/วิดีโอ (Media View) มำกที่สุด

321

19

20K Views 9.7K Views 8.1K Views



3 อันดับกำรถ่ำยทอดสด (LIVE) ที่มีกำรคลิกชมภำพ/วิดีโอ (Media View) น้อยที่สุด

321

20

1.2K Views 1.3K Views 1.4K Views



3 อันดับวิดีโอ (Video) ที่มี กำรมีส่วนร่วม (Engagement) มำกที่สุด

321

21

15,781 engagement 5,766 engagement 4,045 engagement



3 อันดับข้อควำมที่มียอด Retweet มำกที่สุดของ              (แบรนด์องค์กรและผสข.)

321

22

33,392 RTs 21,090 RTs 16,018 RTs



3 อันดับข้อควำมที่มียอด Retweet มำกที่สุดของ              (แบรนด์องค์กรและผสข.)

321

23

28,482 RTs 19,601 RTs 12,869 RTs



3 อันดับข้อควำมที่มียอด Retweet มำกที่สุดของ              (แบรนด์องค์กรและผสข.)

321

24

9,893 RTs 9,157 RTs 4,846 RTs



3 อันดับข้อควำมที่มียอด Retweet มำกที่สุดของ              (แบรนด์องค์กรและผสข.)

321

25

14,613 RTs 5,612 RTs 2,630 RTs



Followers

Own Tweets

Interaction
Rate

Retweets

Followers
Change Rate

ThaiPBS Thairath SpringNews Nation Voice TV

ประสิทธิภำพของแบรนด์ในแต่ละด้ำน

Strength
Follower : 3,025,916

No. of Post : 2,466

Own Tweet : 2,262

Retweet : 245,413

Weakness
Interaction Rate : 0.51%

Followers Change Rate : 0.86%

Key Finding

26

จดุแข็ง 

ในเดอืน ก.ค. ThaiPBS มจี านวน Own Tweet มาเป็นอนัดบั 2 รองจาก Thairath

และมจี านวน Followers สงูมาเป็นอนัดบั 2 รองจาก Thairath

จดุออ่น 

ในเดอืนนี ้ThaiPBS มจี านวน Own Tweet มาเป็นอนัดบั 2 และไดรั้บ Engagement 

มาเป็นอนัดบั 3 ถงึแมว้า่ ThaiPBS จะมปีระสทิธภิาพการโพสตท์ีเ่พิม่ข ึน้ แตถ่า้เป็น

การทวตีเกีย่วกบัประเด็นสถานการณ์ทางการเมอืงและความเคลือ่นไหวทางการเมอืง

ในการชมุนุมตา่ง ๆ แลว้ ThaiPBS ยังถอืวา่เป็นสือ่ทีม่จี านวนการทวตี และไดรั้บ 

Engagement ต า่กวา่สือ่ ๆ อยา่งเห็นไดช้ดั
Follower: จ านวนผูต้ดิตามทัง้หมด
Own tweet : จ านวนทวตีทัง้หมด
Engagement : จ านวนปฎสิมัพันธข์องผูต้ดิตาม

Interaction rate : ประสทิธภิาพของการทวตี
Follower Change rate : อตัราการเปลีย่นแปลง
ของผูต้ดิตามของเพจเมือ่เทยีบกบัเดอืนกอ่นหนา้



27

ผู้ติดตำม (Follower) ที่มีส่วนร่วมกับสื่อมำกสุดของเดือน

876 Mentions

520 Mentions

@Aof_Tanongsak

511 Mentions527 Mentions

@faatE3KJCsqjxt6

https://twitter.com/faatE3KJCsqjxt6

588 Mentions

1

3 4 5

2

@Nm9KcsnnU0NVOHD

https://twitter.com/Nm9KcsnnU0NVOHD

@Loveboonyapa

https://twitter.com/Loveboonyapahttps://twitter.com/SharaerSherRy

@SharaerSherRy

https://twitter.com/Aof_Tanongsak
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ข้อเสนอแนะ

• เพิม่จ านวนการโพสตค์อนเทนตป์ระเภทการใหค้วามรู ้

จากขอ้มลูในเดอืน ก.ค. พบวา่ ThaiPBS โพสตค์อนเทนต์

ประเภทการใหค้วามรูใ้นรปูแบบ Infographic ในเรือ่งตา่ง ๆ เชน่

สไตรนีโมโนเมอรจ์ากเหตกุารณ์โรงงานกิง่แกว้ไฟไหม ้และขอ้ควร

ระวงัหรอืผลขา้งเคยีงจากฟ้าทะลายโจร ทีส่อดคลอ้งกบั

สถานการณ์โควดิ-19 ซึง่จาก 2 โพสตน์ี้

จะเห็นวา่เป็นโพสตท์ีไ่ดรั้บ Engagement สงู

ดงันัน้ ThaiPBS ควรเพิม่การโพสตค์อนเทนตใ์หค้วามรูใ้น

รปูแบบ Infographic เพิม่ขึน้ นอกจากเป็นการโพสตใ์นรปูแบบ

ขา่วสารทั่วไป

เพยีงอยา่งเดยีว เพือ่ดงึดดูผูบ้รโิภคและท าใหส้นใจอยากจะอา่น

รายละเอยีด อกีทัง้ยังสามารถเขา้ใจไดง้า่ย โดยไมต่อ้งกดเขา้ไป

อา่นบทความทีย่าวจนเกนิไป โดยเราอาจจะอา้งองิการใหค้วามรูท้ี่

เกีย่วขอ้งกบัเหตกุารณ์ทีค่นก าลงัใหค้วามสนใจอยู ่ณ ขณะนัน้ เชน่ 

การใหค้วามรูข้องวคัซนีเข็มที ่2 และ 3 เพือ่เพิม่ Engagement 

ของสือ่ใหส้งูขึน้ได ้


