
Youtube
Youtube.com/ThaiPBS

สถิติบริการสื่อใหม่
New Media Statistics

1-30 เมษายน 2562



Methodology
Period : 1-30 เมษายน 2562

Channel :

April 2019 : 2 

Facebook
@ThaiPBSFan

@AMARINTVHD

@Thairath

@PPTVHD36

@workpoint

Instagram
@ThaiPBS

@PPTVHD36

@Thairath

@Voicetv

@Springnewstv

Twitter
@ThaiPBS

@NationTV22

@Thairath_News

@PPTVHD36

@SpringNews_TV

YouTube
/ThaiPBS

/NationTV22

/ThairathOnline

/VoiceTVHD

/PPTVThailandChannel



Youtube : ThaiPBS

Growth PerformanceApril 2019 : 3 Demographics Engagement Content ID

51,762
VDO

1,976,661
Subscribers

749,454,238
Lifetimes Views



Month Subscriber Subscriber Subscriber Subscriber Subscriber

October 4,487,868 1,530,117 1,383,991 545,116 256,210

November 4,723,830 1,603,552 1,471,728 570,232 282,248

December 4,967,560 1,674,643 1,564,805 605,427 310,178

January 5,237,123 1,747,427 1,667,639 645,302 341,831

February 5,419,678 1,801,443 1,764,808 686,548 374,602

March 5,699,442 1,894,333 1,899,936 759,050 436,145

April 5,893,841 1,976,661 1,991,400 805,705 491,623

Growth 3.41% 4.34% 4.81% 6.14% 12.72%

Youtube : การเติบโตของจ านวนสมาชิก (เทียบ 5 คู่แข่ง)
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เทียบ 5 คู่แข่ง



Month VDO VDO VDO VDO VDO

October 97,816 44,532 33,417 73,074 11,346

November 100,230 45,650 34,320 75,053 11,769

December 102,800 46,917 35,199 77,054 12,220

January 106,106 48,156 36,231 79,390 12,698

February 108,357 49,159 36,839 81,005 13,043

March 111,598 50,502 37,731 82,702 13,504

April 114,384 51,762 38,719 85,004 13,955

Growth 2.49% 2.49% 2.61% 2.78% 3.33%
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เทียบ 5 คู่แข่ง

Youtube : การเติบโตของจ านวนวิดีโอ (เทียบ 5 คู่แข่ง)



Month Lifetimes Views Lifetimes Views Lifetimes Views Lifetimes Views Lifetimes Views

October 2,750,634,120 594,440,538 462,668,873 260,530,082 85,255,988

November 2,861,968,455 612,224,397 491,339,467 268,303,760 95,207,882

December 2,981,123,372 632,321,076 520,464,807 280,016,958 106,560,793

January 3,123,320,856 656,494,369 551,008,195 293,067,488 121,226,305

February 3,217,135,702 673,095,272 568,296,957 306,783,421 132,803,112

March 3,360,280,825 704,182,848 607,278,538 331,073,524 157,743,398

April 3,472,926,313 749,454,238 635,400,270 348,523,278 180,719,462

Growth 3.35% 6.42% 4.63% 5.27% 14.56%
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เทียบ 5 คู่แข่ง

Youtube : การเติบโตของยอดรวม Views (เทียบ 5 คู่แข่ง)



Month November December January February March April

ยอดชมคลปิ
เพิ่ม/ลด

-4,384,709 +1,584,339 +3,307,276 -5,509,894 +13,144,384 -4,470,279

Views 18,526,064 20,110,403 23,417,679 17,907,785 31,052,169 26,581,890

สัดส่วน -19.14% +8.55% +16.44% -23.52% +73.40% -14.39%

Month November December January February March April

จ ำนวนนำท ี
เพ่ิม/ลด

-38,732.738 +17,994,082 +22,513730 -49,165,718 +101,726,600 -31,159,839

Watch time 136,606,180 154,600,262 177,113,992 127,948,274 229,674,874 198,515,035

Growth -22.09% +13.17% +14.56% -27.75% +79.50% -13.56%

View - ยอดชมคลิปและสัดส่วนการเติบโตรายเดือน

Watch time (minutes) - จ านวนเวลาที่รบัชม (นาท)ี รายเดือน
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Youtube : การเติบโตของช่อง Thai PBS



Month November December January February March April

คลิปใหม่แตล่ะเดือน 1,118 1,267 1,239 1,003 1,343 1,260

สัดส่วนกำรเติบโตคลปิใหม่ -7.68% +13.32% -2.20% -19.04% +33.89% -6.18%

จ ำนวนคลปิทัง้หมด 45,650 46,917 48,156 49,159 50,502 51,762

สัดส่วนกำรเติบโตคลปิทัง้หมด +2.51% +2.77% +2.64% +2.08% +2.73% +2.49%

Month November December January February March April

สมำชิกเพิ่มขึ้น 73,435 71,091 72,784 54,016 +92,890 +82,328

จ ำนวนสมำชิก 1,603,552 1,674,643 1,747,427 1,801,443 1,894,333 1,976,661

สัดส่วนกำรเติบโต +4.80% +4.43% +4.35% +3.09% +5.15% +4.34%

VDO - จ านวนวีดโีอทีอ่พัโหลดและสัดส่วนการเติบโต

Subscribers - จ านวนสมาชกิที่ตดิตามและสัดส่วนการเติบโต
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Youtube : การเติบโตของช่อง Thai PBS



Title Watch time (min.)

ทางออก “การเมืองไทย” ผ่านเลนส์ “คนข่าว” : ตอบโจทย์
เลือกตั้ง 62 (5 เม.ย. 62)

10,211,136

Title Watch time (min.)

ผ่าทางตัน “การเมืองไทย” : ตอบโจทย์เลือกตั้ง 62 (19 เม.ย. 62) 4,434,292

1

3

Title Watch time (min.)

ผ่า "ปมเด้ง" พล.ต.ท.สุรเชษฐ์ หักพาล : ตอบโจทย์ (9 เม.ย. 62) 5,451,505

2
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Youtube : 3 อันดับวีดีโอของเดือน เม.ย. ที่มจี านวนนาทีการชมสูงสุด



Title Views

ปิดฉากเสน้ทางต ารวจ “บิ๊กโจ๊ก” (13 เม.ย. 62) 874,583

Title
Views

ทางออก “การเมอืงไทย” ผ่านเลนส์ “คนขา่ว” : ตอบโจทย์
เลือกตัง้ 62 (5 เม.ย. 62)

463,902

1

3

Title Views

ผ่า "ปมเดง้" พล.ต.ท.สรุเชษฐ์ หักพาล : ตอบโจทย ์(9 เม.ย. 62) 627,972

2
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Youtube : 3 อันดับวีดีโอของเดือน เม.ย. ที่มจี านวนครั้งการชมสูงสุด



8:54

19:41

19:56

8:40

22:00

จับสัญญาณ “กองทัพ” ถอดนัย “ผบ.ทบ.” เตือนซ้ายจัด : ตอบโจทย์ 

(4 เม.ย.62)

ผ่าทางตัน “การเมืองไทย” : ตอบโจทย์เลือกตั้ง 62 (26 เม.ย. 62)

ผ่าทางตัน “การเมืองไทย” : ตอบโจทย์เลือกตั้ง 62 (19 เม.ย. 62)

ผ่า "ปมเด้ง" พล.ต.ท.สุรเชษฐ์ หักพาล : ตอบโจทย์ (9 เม.ย. 62)

ทางออก “การเมืองไทย” ผ่านเลนส์ “คนข่าว” : ตอบโจทย์เลือกตั้ง 

62 (5 เม.ย. 62)

Average view duration

10,208,707 min. 

5,451,505 min. 

4,434,292 min. 

3,977,474 min. 

AVERAGE VIEW DURATION
ค่าเฉลี่ยระยะเวลาการดูคลิป 

ในช่วงเดือน เม.ย. 62
7:28 นาที

AVERAGE PERCENTAGE VIEWED 
เปอร์เซ็นต์การดูโดยเฉลี่ย 
ในช่วงเดือน เม.ย. 62

31%

(40%)

(43%)

(40%)

(41%)

(40%)

คลิปวีดีโอ “ทางออกการเมือง
ไทย ผ่านเลนส์คนข่าว” จาก
รายการ “ตอบโจทย์เลือกต้ัง 

62” จ านวนนาทีในการดู
10,208,707 min. เวลาเฉลี่ย 
22:00 min. คิดเป็นเปอร์เซ็นต์ 
40% ของความยาววีดีโอ เป็น
คลิปใหม่ ท่ีขึ้นเป็นอันดับ 1
ในช่วงเดือน เม.ย. 62

2,890,623 min. 
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Youtube : Audience Retention การรักษาผู้ชม (เมษายน)



สัดส่วนของสมาชิก
แยกรายประเทศ และเพศ

Top locations Watch time (minutes) Male Female

Thailand (87%) 173,119,883 65% 35%

United States (3.4) 6,651,987 54% 46%

Laos  (1.6%) 3,145,129 73% 27%

Male 

65%

Female 

35%
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Youtube : Demographics สัดส่วนของสมาชิก (เมษายน)



ต าแหน่งการดู Youtube
แยกจ านวนนาที และยอดวิว

Playback locations Watch time (minutes) View

ดูหน้ำวิดีโอของ YouTube (99.3%) 197,049,255 26,417,115

หน้ำอื่นของ YouTube (0.4%) 871,052 36,775

วีดีโอฝงัในเวบ็และแอปภำยนอก (0.3%) 579,900 121,854

หน้ำช่องของ YouTube (0.0%) 14,827 6,146

ดูหน้าวิดีโอของ YouTube

หน้าอื่นของ YouTube

วีดีโอฝังในเว็บและแอป

ภายนอก

หน้าช่องของ YouTube
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Youtube : Playback locations ต าแหน่งการดูคลิป (เมษายน)



แหล่งที่มาการเข้าชม 
แยกจ านวนนาที และยอดวิว

Traffic sources Watch time (minutes) View

วิดีโอแนะน ำ (61.0%) 121,164,833 14,450,481

ฟีเจอร์กำรเรียกดู (23.0%) 46,357,145 6,690,750

กำรค้นหำของ YouTube (7.2%) 14,243,490 2,588,197

ฟีเจอร์อื่นๆ (2.4%) 4,726,419 1,027,689

วิดีโอแนะน า 

61.0%

ฟีเจอร์การ

เรียกดู 23.0%

การค้นหาของ 

YouTube 

7.2%

ฟีเจอร์อื่นๆ

2.4%
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Youtube : Traffic sources แหล่งท่ีมาการเข้าชม (เมษายน)



อุปกรณ์ที่ใช้เข้าชม 
แยกจ านวนนาที และยอดวิว

Devices Watch time (minutes) View

โทรศัพท์มือถือ (65.0%) 128,187,567 19,982,214

คอมพิวเตอร์ (18.0%) 35,205,142 3,389,442

แท็บเล็ต (9.4%) 18,578,907 2,069,662

ทีวี (8.2%) 16,217,002 1,111,698

โทรศัพท์มือถือ 

65.0%
คอมพิวเตอร์ 

18.0%

แท็บเล็ต 9.4%

ทีวี 8.2%
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Youtube : Devices อุปกรณ์ที่ใช้เข้าชม (เมษายน)



ชื่อวีดีโอ Views
จ านวนผู้ชมพร้อม

กันสูงสุด
ข้อความแชท

[Live] ปรากฏการณ์ ครูบาบุญชุ่ม : 
ความจริงไม่ตาย (3 เม.ย. 62)

67,379 722 115

ชื่อวีดีโอ Views
จ านวนผู้ชมพร้อม

กันสูงสุด
ข้อความแชท

[Live] ทีมหญิง : สเตจที่ 3 เส้นทางภายใน 
จ.เชียงใหม่ : ทัวร์ ออฟ ไทยแลนด์ 2019 
(10 เม.ย. 62)

18,786 2,876 1,969

ชื่อวีดีโอ Views
จ านวนผู้ชมพร้อม

กันสูงสุด
ข้อความแชท

[Live] 09.25 – 11.35 น. พระราชพิธีจารึกพระ
สุพรรณบัฏ (23 เม.ย. 62)

16,250 528 26
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Youtube : 3 อันดับ Youtube Live Streaming ของเดือน เมษายน



Card (i)
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Youtube : Card ทีเซอร์การ์ดและการ์ด



CARD TEASER CLICKS 
จ านวนคลิกทีเซอร์การ์ด (!)
ในช่วงเดือน เม.ย. 62

24,979 (0.72%)

CARD CLICKS
จ านวนคลิกที่การ์ด
ในช่วงเดือน เม.ย. 62

2,181 (3.52%)

2,361

540

879

71

77

78

86

93

วัยใสยกก าลัง10 : เร่ืองเด็กไม่เอาถ่าน : ถ่าน (18 มิ.ย. 59)

Shonichi วันแรก - BNK48

กะเทยศรีอีสาน - ก้อง ห้วยไร่ (19 ส.ค 59)

วัยใสยกก าลัง10 : เด็กไม่เอาถ่าน : ของขวัญวันเกิด (25 มิ.ย. 59)

ความจริงไม่ตาย : จุดจบตี๋ใหญ่ จอมโจรขมังเวทย์ (9 พ.ค. 61)

Card teaser clicks Card clicks

Teaser clicks 1,406 (4.49%) Card clicks 86 (4.36%)

Teaser clicks 2,081 (1.25%) Card clicks 78 (2.02%)

Teaser clicks 540 (3.50%) Card clicks 77 (6.22%)

Teaser clicks 2,361 (5.41%) Card clicks 71 (2.17%)

Teaser clicks 879 (0.57% )  Card clicks 93 (2.81%)

2,081

1,406
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Youtube : Card ทีเซอร์การ์ดและการ์ด (เมษายน)



End screens 
ตอนท้ายวีดีโอ
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Youtube : End screens ตอนท้ายวีดีโอ



End screens 
ตอนท้ายวีดีโอ

Growth PerformanceApril 2019 : 20 Demographics Engagement Content ID

Youtube : End screens ตอนท้ายวีดีโอ



End screen elements shown 
จ านวนครั้งที่องค์ประกอบตอนท้าย
แสดงขึ้นในช่วงเดือน เม.ย. 62

1,263,458 ครั้ง

End screen element clicks 
จ านวนคลิกขององค์ประกอบตอนท้าย 

ในช่วงเดือน เม.ย. 62
7,826 ครั้ง

5,225

28,949

189,384

66,259

33,196

Shonichi วันแรก - BNK48

ฟ้ายังฟ้าอยู่ - Smile Buffalo Feat. จั๊ก ชวิน / โรส ศิรินทิพย์ 

(31 ธ.ค. 61)

กะเทยศรีอีสาน - ก้อง ห้วยไร่ (19 ส.ค 59)

ปลาดุกรัสเซีย : ภัตตาคารบ้านทุ่ง (30 มี.ค. 62)

ดูให้รู้ : ร้านข้าวแกงไทย สัญชาติญี่ปุ่น (9 ก.ย. 61)

End screen element shown End screen element clicks

283

329

458

703

466
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Youtube : End screens ตอนท้ายวีดีโอ (เมษายน)



ณ เดือน เมษายน 2562

1. นักผจญเพลง

2. ภัตตาคารบ้านทุง่ 

3. กินอยู่..คือ

4. ทั่วถิ่นแดนไทย

5. ดูให้รู้

6. ท้าให้อ่าน

7. หนังพาไป

8. ท่องโลกกว้าง (by Manual Search)

9. วีรสตรีนกัสู้กู้แผ่นดนิ (by Manual Search)

10.สารคดีถ ้าหลวง 

การแจ้งสิทธิ์ Content ID 
จะตรวจจบัวดีโีอ ที่ซ ้ากันบนระบบ 
ทั้งสร้างรายไดแ้ละไมไ่ดส้ร้าง
รายได้ โดยใช้หลักการตรวจจับ
ทั้งภาพและเสียงที่ Match กัน
เกิน 30 วินาทขีึ้นไป และใช้ค าสั่ง
เป็น การบล็อควีดโีอ (จอด า)

* ปัจจัยของการเลือกรายการที่มีตรวจจับการละเมิดลขิสิทธิ์ ได้แก่ ไม่ใช่ข่าวสถานการณ์, เนื้อหาที่เป็นการผลิตของ
ไทยพีบีเอสเองทั้งหมด, รายการยอดนิยมในการชมย้อนหลัง, รายการ Flagship ของสถานี, รายการลิขสิทธิ์ต่างประเทศ 
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Youtube : การจดัการลิขสิทธิ์ชอ่งยูทูป Thai PBS (Content ID)



รายการ
December

(VDO)
January
(VDO)

February
(VDO)

March
(VDO)

April
(VDO)

Growth
(VDO)

นักผจญเพลง 185 192 195 196 198 +2

ภัตตำคำรบ้ำนทุ่ง 373 374 377 389 408 +19

กินอยู่....คือ 343 351 355 369 380 +11

ทั่วถ่ินแดนไทย 122 123 123 125 125 -

ดูให้รู้ 300 303 303 305 306 +1

ท้ำให้อ่ำน 281 281 281 281 281 -

หนังพำไป 517 517 517 517 517 -

ท่องโลกกว้ำง 
(by Search) 873 882 912 925 934 +9

วีรสตรีนักสู้กู้แผน่ดนิ
(by Search) - 42 71 141 141 -

สำรคดีถ ้ำหลวง - 15 19 19 20 +1

รวม 3,138 3,080 3,153 3,267 3,310 43
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Youtube : การจัดการลิขสิทธิ์จากผู้ละเมิดเนื้อหารายการทาง Youtube


