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1. รายงานผลการดำเนินงาน / ความกFาวหนFาโครงการ  

รหัสโครงการ 63-C08   

ช่ือโครงการ โครงการผลิตและสร้างสรรค์เน้ือหาออนไลน์ 

(Content Marketing) 

(1) งบประมาณรับอนุมัต ิ

(บาท) 

(2) แผนงบประมาณ 

ไตรมาสที่ 1 (บาท) 

(3)ขอใช?งบประมาณสะสม 

ม.ค.-มี.ค. (บาท) 

(4) %ขอใช?งบ

เทียบกับแผน Q1 

15,600,000.00 7,000,000.00 6,073,656.80 86.76 

เหตุผลการขอใช?งบไมKเปLนไปตามแผน / กิจกรรมที่ยังไมKใช?งบตามแผน (กรณี % ขอใช,งบต่ำกว3า 80% เมื่อเทียบกับแผนไตรมาส)  

- 
 

แผนงาน 

วัตถุประสงคQโครงการ  

1.เพื่อผลิตเนื้อหาออนไลน์ในรูปแบบรายการหรือคอลัมน์ ทุกรูปแบบ (format) มัลติมีเดีย ให้เหมาะกับทุกช่องทางสื่อออนไลน์ตามพฤติกรรมผู้ชม  

2.สนับสนุนการถ่ายทอดสดผ่าน Online Channel ที่เหมาะสมตรงกับความสนใจ และผลิตเว็บไซต์รองรับเนื้อหารายการถ่ายทอดสด Online Channel  

3.เพื่อสร้างความคุ้มค่าของการผลิตเนื้อหาให้ครอบคลุมทุกสื่อและได้อรรถประโยชน์กับผู้ชมสูงสุด  

4.เพื่อยกระดับภาพลักษณ์องค์กรในด้านสื่อดิจิทัล  

(5) ตัวชี้วัดโครงการ  (6) ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

ในไตรมาสนี้ 

(7) ความคืบหน?าของแผนงาน / ผลงานเดKน 

(ทำกิจกรรมใดบ?างในไตรมาส) 

(8) ผลสำเร็จ

ของแผน % 

(9) แผนงานในไตรมาสถัดไป 

ตัวชี้วัดผลผลิต 

1. จำนวนคอลัมน<หรือรายการ

ออนไลน<ที่มีการเผยแพรIแลJว 

ตรงตามแผน 

2. จัดทำรายงานสถิติการเติบโต

ในทุกชIองทางสื่อออนไลน<

สำคัญนำเสนอเปUนรายเดือน 

3. สามารถเขJาถึงเนื้อหาออนไลน<

ตIาง ๆ ไดJทางเว็บไซต<ของไทย

พีบีเอส อยIางสะดวก รวดเร็ว 

 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

• มีการผลิตเนื้อหาผIานสื่อออนไลน<ใน

รูปแบบการถIายทอดสด ทุกวันจันทร<ถึง

ศุกร< เวลาประมาณ 08.00 – 09.00 น. 

ผIาน Facebook Live, YouTube Live 

“รายการลJอมวงขIาว” 

• มกีารนำลIามภาษามือ เพื่อแปลในงาน 

Thai PBS Big Sign ในชIวงสถานการณ< 

ไวรัสโคโรนาสายพันธุ<ใหมI 2019 

ดJานเนื้อหา 

1. วันสำคัญ: จัดทำเนื้อหาประเภพกราฟzก, ชุดความรูJ, วิดีโอคลิป 

เพื่อใหJความรูJ, ประวัติความเปUนมาและสิ่งสำคัญเพื่อระลึกถึงวัน

สำคัญนั้น ๆ โดยนำเผยแพรIบนเว็บไซต<, สื่อออนไลน<, จอ LED 

หนJาสถานี และตูJ Kiosk 

2. สถานการณQ / เหตุการณQสำคัญ: 

2.1 การผลิตเนื้อหาสอดคลJองกับสถานการณ<ไวรัสโคโรนาสาย

พันธุ<ใหมI 2019 (COVID-19) เชIน 9 วิธีป�องกัน เชื้อไวรัสโคโรนา

สายพันธุ<ใหมI 2019, ขJอควรระวัง "ไวรัสโคโรนา" สำหรับ

คนขับรถรับจJาง, ขIาว FAKE NEWS "ไวรัสโคโรนา", บทลงโทษ ผูJ

ปกปzดขJอมูลเดินทางจากประเทศเสี่ยง COVID-19, #ThaiPBS

100% - แผนเนื้อหาเกาะติดสถานการณ<ไวรัส

โควิด-19 สำหรับเผยแพรIบนเว็บไซต< 

และสื่อออนไลน<ของไทยพีบีเอส 

- แคมเปญ : “สงกรานต<ตJองหIางไกล 

แตIใจไมIเคยหIางกัน” โดยรูปแบบผลิต

ชุดกราฟzกแทนวันสงกรานต<สIงใหJกับคน

ในครอบครัวที่อยูIหIางไกล 
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ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

1.การสำรวจความนิยม ความคิด 

เห็นและความพึงพอใจตIอการรับ

สื่อออนไลน<จากไทยพีบีเอส 

(COVID-19) บนชIองทางออนไลน< 

www.thaipbs.or.th/BigsignCovid19 

 

• มีการจัดทำรายงานสถิติการเติบโตใน

ทุกชIองทางสื่อออนไลน< ดังนี้ 

- สถิติขIาวไทยพีบีเอสบน LINE 

TODAY ประจำเดือน ภายในวันที่ 3 

ของเดือนถัดไป  

- สถิติเว็บไซต<หลัก, ขIาว, รายการ Thai 

PBS World ทีวีออนไลน< และวิทยุ 

ประจำเดือน ภายในวันที่ 7 ของเดือน

ถัดไป 

- สถิติ Thai PBS Social Media 

(Facebook, LINE, Twitter, 

Instagram, YouTube) ประจำเดือน 

ภายในวันที่ 7 ของเดอืนถัดไป 

- สถิติที่สุดสื่อใหมI ประจำเดือน ภายใน

วันที่ 3 ของเดือนถัดไป 

- สถิติ Thai PBS Radio ที่ตJองทำสIง

สื่อเสียงทุกเดือน ภายในวันที่ 7 ของ

เดือนถัดไป 

- Thai PBS Online Copyright 

Report ประจำเดือน ตJองทำสIงภายใน

วันที่ 10 ของเดือนถัดไป 
 

สวัสดีทุกสีวัน เกร็ดความรูJป�องกันตัวเอง จากไวรัสโคโรนา, 

#ThaiPBSCare วิธีเสพขIาวอยIางไรไมIใหJเครียด  

2.2 สถานการณ<ฝุ�น PM 2.5 เชIน สถิติประชาชนชIวยลด ฝุ�น 

PM 2.5 มาจากไหนบJาง, มติ ครม. กับ 12 มาตรการลดฝุ�น, 

ผลกระทบจากฝุ�น PM 2.5  

2.3 ภัยแลJง เชIน 5 อันดับแหลIงน้ำดีและเสื่อมโทรม 2562, อัป

เดต!! พื้นที่ผลกระทบ "น้ำประปามีรสเค็ม", 5 วิธีรับมือภัยแลJง 

3. เนื้อหาคอลัมน< #ThaiPBSPhoto เชIน บรรยากาศการเดินทาง

กลับเขJามาทำงานใน กทม., ประชาชนสวมหนJากากกันฝุ�น เหตุคIา

ฝุ�น PM25 สูงเกินมาตรฐาน, วันเด็กทำเนียบฯคึกคัก, ประชาชน

แหIขอความพรความรัก "พระตรีมูรติ", วัดอรุณฯ เปzดโรงทาน

ชIวยเหลือผูJที่ไดJรับผลกระทบ COVID-19, ผูJวIาฯ กทม. สั่งปzดเพิ่ม 

ลดเสี่ยง COVID-19 

4. งานผลิตเนื้อหา Thai PBS Big Sign การนำลIามภาษามือเพื่อ

การแปลในงานแถลงขIาวอัปเดตสถานการณ< COVID-19 ไวรัสโค

โรนาสายพันธุ<ใหมI 2019 (COVID-19) #BigsignCovid19 

5. การเปzดหนJาเว็บไซต<รายการ 

• Thailand Basketball Super League 2020 

www.thaipbs.or.th/TBSL 

• ไมJหมอนสุดทJายบนทางสายมรณะ 

www.thaipbs.or.th/MaiMorn 

• คิดส<สนุกวันหยุด วันหยุดนักขัตฤกษ< 

www.thaipbs.or.th/KidsHoliday 

• อารักษ< Around www.thaipbs.or.th/ArakAround 

• เดินทางใจ www.thaipbs.or.th/TheHeartExplorers 
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ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

-  ยังไมIมีการจัดทำแบบสำรวจความนิยม

และความพึงพอใจฯ 

 

6. นำสารคดี Premium จากตIางประเทศ จำนวน 20 รายการ 

เผยแพรIบนเว็บไซต< www.vipa.meและแอปพลิเคชัน Vipa.me 

เหตุผลที่ไมKสามารถดำเนินการได?ตามแผน/ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข   

- เนื่องดJวยสถานการณ<การแพรIระบาดของไวรัสโควิด-19 ในป¡จจุบัน สIงผลใหJงด

การลงพื้นที่เพื ่อผลิตเนื้อหาตามที่วางแผนไวJ และเลื่อนการผลิต Big Sign ใน

รายการยินดีที่ไดJรูJจัก, ชีวิตออกวิ่ง, ลูกเหล็กเด็กชอบยก และปลายจวัก ออกไป

จนกวIาจะกลับสูIสถานการณ<ปกติ 

- การเปzดหนJาเว็บไซต<รายการ : การเปzดหนJารายการใหมIทั้ง 5 รายการของเดือน

มกราคม มีการสIงเมลแจJงโปรดิวเซอร<แตIละรายการ เพื่อรับทราบชIองทางการ

ประชาสัมพันธ< การรับชมยJอนหลังผIานเว็บไซต< และอีเมลรายการ กIอนรายการ

ออกอากาศ แตIพบวIาทางหนJาจอทีวีไมIมีการขึ้นชIองทางตIาง ๆ ที่ทางสำนักสื่อ

ใหมIแจJงตามขJางตJน 

 

สิ่งที่ต?องการการสนับสนุน 

- ความรIวมมือจากสำนักที่เกี่ยวขJองกับ

การผลิตขIาวและรายการ 
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2. รายงานผลการดำเนินงาน / ความกFาวหนFาโครงการ  
รหัสโครงการ  63-C09   

ช่ือโครงการ โครงการพัฒนาช่องทางและเทคโนโลยีส่ือใหม่ 

(Platform & Technology) 	

 

(1) งบประมาณรับอนุมัต ิ

(บาท) 

(2) แผนงบประมาณ 

ไตรมาสที่ 1 (บาท) 

(3)ขอใช?งบประมาณสะสม 

ม.ค.-มี.ค. (บาท) 

(4) %ขอใช?งบ

เทียบกับแผน Q1 

55,400,000.00   25,474,000.00 	 16,409,590.91 64.41 

เหตุผลการขอใช?งบไมKเปLนไปตามแผน / กิจกรรมที่ยังไมKใช?งบตามแผน (กรณี % ขอใช,งบต่ำกว3า 80% เมื่อเทียบกับแผนไตรมาส)  
 

แผนงาน 

วัตถุประสงคQโครงการ  

1.เพื่อปรับปรุงเพิ่มประสิทธิภาพและความน่าสนใจของแพลตฟอร์มไทยพีบีเอสให้มีการเข้าถึงง่าย เป็นไปตามเทคโนโลยีสมัยใหม ่ 

2.เพื่อพัฒนาแพลตฟอร์มให้รองรับการหลอมรวม Online – On air – On Mobile  

3.เพื่อพัฒนาระบบการรับชม On Demand และสร้าง Digital Hub Content  

4.เพื่อจดัสรรอุปกรณ์ เทคโนโลยีรองรับการผลิตรายการ การถ่ายทอดสด รวมถึงการสนับสนุนโครงการต่าง ๆ ในด้านเทคนิค  

(5) ตัวชี้วัดโครงการ  (6) ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

ในไตรมาสนี้ 

(7) ความคืบหน?าของแผนงาน / ผลงานเดKน 

(ทำกิจกรรมใดบ?างในไตรมาส) 

(8) ผลสำเร็จ

ของแผน % 

(9) แผนงานในไตรมาสถัดไป 

ตัวชี้วัดผลผลิต 

1. มีการเปิดใช้งานและเข้าถึง

เว็บไซต์หลักและเว็บไซต์ย่อย 

เช่น Thai PBS, Chatbot ระยะ

ที่ 2, Innovative 360 VR, Data 

Visualization หน้าเฉพาะกิจ

พิเศษ ได้รวดเร็ว แล้วเสร็จตาม

กำหนดของแผนงาน  

2. มีรายงานการใช้สถานที่หรือ

สตูดิโอผลิตรายการ รวมถึง

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

1. มีการเปิดใช้งานเว็บไซต์หลัก ส่วน

เว็บไซต์อื่น ๆ อยู่ระหว่างการร่วมกำหนด

ขอบเขตงานจ้าง (TOR) 

2. มินิสตูดิโอ ระยะที่ 1 สามารถ

ดำเนินการใช้งานได้ปกติ และอยู่ระหว่าง

การดำเนินการในระยะที่ 2  

และระบบหมายจองขอใช้มินิสตูดิโอ

ออกแบบและพัฒนาโดยฝ่ายสารสนเทศ 

สำนักบริหาร 

 

1. เปิดช่องทางและบริการเว็บไซตร์ายงานสถานการณ์ COVID-19  

- เว็บไซต์ covid19.thaipbs.or.th ซึ่งเป็นแหล่งรวมข้อมูล 

ความรู้ทั้งในประเทศและทั่วทุกมุมโลก อัปเดตสถานการณ์การ

แพร่ระบาดแบบ Realtime พร้อมบทวิเคราะห์จากผู้เชี่ยวชาญ

 

80% 1. พัฒนาระบบ Chat Bot ระยะที่ 2 

2. ระบบบันทึกสถิติ Live เปUนระบบ

บันทึกสถิติการ Live บนสื่อโซเชียล

มีเดีย  

3. E-Newslatter พรJอมระบบรับสมัคร 

ยกเลิก และเปลี่ยนแปลงขJอมูล 

Subscription 

4. ระบบ New Media Request Form 

เฟส 2 จัดการหมายงานในสIวนหมาย

งานโซเชียลมีเดีย และ website 
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รายงานปัญหาอุปสรรคอย่าง

สม่ำเสมอ  

ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

1.การสำรวจความนิยม ความคิด 

เห็นและความพึงพอใจต่อการรับ

สื่อออนไลน์จากไทยพีบีเอส  

2.จำนวนผู้ใช้บริการเว็บไซต์

ไทยพีบีเอสและแอปพลชิันมี

ปริมาณ เพิ่มขึ้น  

 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

1. ยังไม่มีการจัดทำแบบสำรวจความ

นิยมและความพึงพอใจฯ 

2. จัดทำรายงานสถิติผู้ใช้งานเว็บไซต์

เป็นรายเดือน สำหรับไตรมาส 1/2563 

มีการเติบโตดังนี้ 

2.1 เว็บไซต์ไทยพีบีเอส 

www.thaipbs.or.th 

 
 

การวิเคราะห์และข้อเสนอแนะเว็บไซต ์

ภาพรวมสถิติเว็บไซต์ Thai PBS ไตรมาส 

1 (ม.ค 63 - มี.ค. 63) เติบโตสูงกว่า 

ไตรมาส 4 (ต.ค. 62 - ธ.ค. 62) โดยมี

เดือน มี.ค. 63 เป็นเดือนที่มี UIP ทะลุ 1 

ล้าน ( 1,091,657 UIP ) เป็นครั้งแรกของ

ปี 63  

• เดือน ม.ค. 63 สถิติภาพรวมไม่ดี

น ัก แม้จะมีประเด็น ฝุ ่น PM2.5 

และเริ่มมีกระแสเรื่อง COVID-19 ใน

ไทย ที่น่าจะส่งผลให้สถิติเว็บไซต์

เติบโตขึ้นแล้วก็ตาม  

ในทุกบริบทในสังคมที่ได้รับผลกระทบจาก COVID–19, รับชม

สดการแถลงสถานการณ์จากทุก ๆ หน่วยงาน, Infographic 

ความรู้ การป้องกันตนเอง ที่ประชาชนสามารถนำไปส่งต่อได้ 

และมีการรวบรวมคำถาม-คำตอบจากรายการต่าง ๆ ของไทยพี

บีเอส 

- Chat & Check COVID-19 ก ับ  ว ิภาบอต  เป ็นบร ิการ

อ ั ต โ นม ั ต ิ ร ู ป แบบ  Chatbot บน  LINE และ  Facebook 

Messenger ให้บริการ 6 ฟังก์ช ันหลักที ่ช ่วยอัปเดตข้อมูล

สถานการณ์ COVID–19 ได้ถูกต้องและสะดวกรวดเร็ว อาทิ 

การอัปเดตไทม์ไลน์และจำนวนผู ้ต ิดเชื ้อ, ข่าวสถานการณ์ 

COVID-19, ทำแบบทดสอบการประเมินความเสี่ยง, คำถาม-

คำตอบไขข้อสงสัยเรื่อง COVID-19 เป็นต้น 

 
 

- บริการล่ามภาษามือ เต็มจอ ดูชัด สามารถติดตาม “Big 

Sign ภาษามือใหญ่เต็มจอ 

 
 

5. เผยแพรI Data Visualization 

Website 

6 จัดทำหนJาเว็บเพจพิเศษ (Landing 

Page) วันสำคัญ ดังนี้ 

- วันที่ 2 เม.ย. 63 วันคลJายวันพระ

ราชสมภพ สมเด็จพระกนิษฐาธิราช

เจJา กรมสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดา

ฯ สยามบรมราชกุมารี 

- วันที่ 5 เม.ย. 63 วันคลJายวัน

ประสูติ ทูลกระหมIอมหญิงอุบลรัต

นราชกัญญาสิริวัฒนาพรรณวดี 

- วันที่ 4 พ.ค. 63 วันฉัตรมงคล 
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• เดือน ก.พ. 63 สถิติยังลดลงไป 

ประเด็นกราดชิงประชาชน ที่ จ. 

นครราชสีมา, อภิปรายไม่ไว้วางใจ 

และยุบพรรคอนาคตใหม่ ก็เป็น

กระแสเพียงไม่กี่วัน ไม่สามารถทำ

สถิติเว็บไซต์ให้เตบิโตได้  

• เดือน มี.ค. 63 เรื ่อง COVID-19 มี

ผลกระทบต่อสังคมทั้งในและตปท.

และกลายเป็นประเด็นร้อนระดับ

โลก  จากการนำเสนอข ่าวสาร

ความรู้ในทุกมิติเกี ่ยวกับประเด็น 

COVID-19 อย่างต่อเนื ่องและการ

เปิดเว็บไซต์พิเศษ COVID-19 และ

บริการต่าง ๆ  

* ทั้งหมดส่งผลให้สถิติเดือน มี.ค. 63 สูง

ขึ้นมาและทำให้ภาพรวมของทั้งไตรมาส1 

(ม.ค.63- มี.ค.63) เติบโตสูงกว่า ไตรมาส 

4 (ต.ค. 62 - ธ.ค. 62) ได้ในที่สุด 

2.2 Thai PBS Application 

สถิติการดาวน<โหลดแอปพลิเคชัน Thai 

PBS  

 
 

ทาง www.thaipbs.or.th/BigSignCovid19 ให้กลุ่มคนพิการ

ทางการได้ยิน ไดต้ิดตามสถานการณ์ COVID-19 

2. พัฒนาเว็บไซต< Data Visualization (The Visual) เพื่อนำเสนอ

ขJอมูล Data Journalism เกี่ยวกับพื้นที่สีเขียวในกทม.  

3. ดำเนินการจัดหาอุปกรณ<คอมพิวเตอร<เพื่อรองรับการปฏิบัติงาน

ภายในสำนัก และระบบ Backup Storage NAS 

4. เว็บไซต<พิเศษ / เว็บไซต<เฉพาะกิจ 

เหตุผลที่ไมKสามารถดำเนินการได?ตามแผน/ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข   

เนื่องจากสถานการณ< covid-19 สIงผลใหJแผนการพัฒนาระบบงานและการเปzด

โครงการพัฒนาดJานเทคโนโลยี ต Jองเล ื ่อนออกไปในบางโครงการ เพื ่อรอ

สถานการณ<คลี่คลาย ป¡จจุบันงานดJาน Platform & Technology จึงชะลอตัว 

และใหJน้ำหนักมุIงทำเว็บไซต<รูJสูJภัย CIVID-19 ไวรัสโคโรนาสายพันธุ<ใหมI 2019 ทั้ง

ดJานการผลิตเนื้อหา ออกแบบระบบหลังบJานและการพัฒนาเว็บไซต<ใหJสอดรับกับ

การแสดงผลแบบเรียลไทม< 

สิ่งที่ต?องการการสนับสนุน 

- 



รายงานผลการดำเนินงาน ไตรมาสที่ 1 ระหว9างเดือนมกราคม – มีนาคม 2563 

สำนักสื่อใหม9 

 

3. รายงานผลการดำเนินงาน / ความกFาวหนFาโครงการ  
รหัสโครงการ  63-C10 

ช่ือโครงการ : โครงการพัฒนาภาพลักษณ์และการตลาด

ด้านดิจิทัล (Digital Branding) 	
	

 

(1) งบประมาณรับอนุมัต ิ

(บาท) 

(2) แผนงบประมาณ 

ไตรมาสที่ 1 (บาท) 

(3)ขอใช?งบประมาณสะสม 

ม.ค.-มี.ค. (บาท) 

(4) %ขอใช?งบ

เทียบกับแผน Q1 

   8,000,000.00 	 1,750,000.00  	 434,246.80 24.81 

เหตุผลการขอใช?งบไมKเปLนไปตามแผน / กิจกรรมที่ยังไมKใช?งบตามแผน (กรณี % ขอใช,งบต่ำกว3า 80% เมื่อเทียบกับแผนไตรมาส) 

 

แผนงาน 

วัตถุประสงคQโครงการ  

1.พัฒนาการสื่อสารผลิตภัณฑ์และบริการสื่อดิจิทัลขององค์กร  
2.พัฒนาและสร้างกลยุทธ์การตลาดของบริการสื่อดิจิทัลขององค์กร  
3.วางแนวทาง, แนวปฏิบัติการใช้ช่องทางและบริการของสื่อดิจิทัลในงานข่าวและรายการ  
4.สร้างภูมิทัศน์และสภาพแวดล้อมองค์กรให้เป็น Digital Landscape  

(5) ตัวชี้วัดโครงการ  (6) ผลดำเนินการตาม

ตัวชี้วัด 

ในไตรมาสนี้ 

(7) ความคืบหน?าของแผนงาน / ผลงานเดKน 

(ทำกิจกรรมใดบ?างในไตรมาส) 

(8) 

ผลสำเร็จ

ของแผน 

% 

(9) แผนงานในไตรมาสถัดไป 

ตัวชี้วัดผลผลิต 

1. จำนวนชิ้นงาน,สื่อประชาสัมพันธ์
ที่ผลิตได้ตรงตามวัตถุประสงค์  

2. จำนวนครั้งของการจัดแคมเปญ 

กิจกรรมและความนิยมของการ

เข้าร่วมกิจกรรม  

 

 

 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

• ทำการตลาดออนไลน<ดJวย

รูปแบบตIาง ๆ สำหรับการ

โฆษณา ประชาสัมพันธ< 

(Facebook Ads.) 

• จัดบูธกิจกรรมงานวันเด็ก 

ป« 2563 

 ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

1. กิจกรรมออกบูธวันเด็ก ป« 2563 (ด.เด็กคิดส<ดี ไทยพีบีเอสคิดส<เดย<) ในบูท

กิจกรรมประกอบดJวยกิจกิจกรรมสรJางการรับรูJเกี่ยวกับผลิตภัณฑ<ตIาง ๆ ของสื่อ

ใหมI เชIน กิจกรรมดูคลิปแบบ 360 VR กับ Thai PBS 360VR, กิจกรรมตูJคีย<

ออส “จับคูI ลุJนรางวัล” (รายการ Podcast) และ “จับผิด ชีวิตเปลี่ยน”,กิจกรรม

“ รJอง เลIน เตJน เลIา” ของสื่อเสียง Podcast และกิจกรรม Photo Booth 

 

100% 1. ผลิตสื่อประชาสัมพันธ< บริการ

ใหมI Thai PBS Chat Bot 

2. จัดกิจกรรมเพื่อสรJางเพื่อสรJางปฎิ

สัมพันธ<กับแฟนๆ บนชIองทางออนไลน<

กับบริการใหมI Vipa Chat Bot 

2. ดำเนินการออกแบบและผลิตของ

ที่ระลึก สำหรับใชJในกิจกรรม

การตลาดและกิจกรรมออนไลน<เพื่อ

สIงเสริมภาพลักษณ<ที่ดีขององค<กร 
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ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

1. มีรายงานข้อมูล ความคิดเห็น
ของการมีส่วนร่วมในกิจกรรม 

2. จำนวนผู้ติดตามในช่องทาง
ออนไลน์เพิ่มสูงขึ้นจากการ

จัดการการตลาดออนไลน์  

 

• รายงานสถิติการเติบโต

ของสื่อสังคมออนไลน< 

Facebook, Twitter, 

YouTube, LINE, 

Instagram เปUนราย

เดือน 

2. กิจกรรมตอบแบบสอบถามความพึงพอใจตIอบริการและ8รูปแบบการแสดงผล 

Thai PBS Big Sign  

3. กิจกรรม On Ground #ThaiPBS360VR งานแถลงขIาวโครงการประกวด

ภาพยนต<สั้นวิทยาศาสตร< 

 
4. การจัดทำสื่อประชาสัมพันธ< (Spot Promote)  

- ผลิตสื่อประชาสัมพันธ<พอดคาสต< เพื่อเผยแพรIทางโทรทัศน< 

- เว็บไซต< “รูJสูJภัย COVID-19 ไวรัสโคโรนาสายพันธุ<ใหมI 2019” แนะนำ 7 

ฟ¡งก<ชันเดIนบนเว็บไซต<  

5. จัดกิจกรรมตJอนรับวาเลนไทน< ดูคลิปแลJวตอบคำถาม "มีคำบอกรักกี่ภาษากัน

นะ" โดยเลIนกิจกรรมดังกลIาวผIานชIองทางไลน< LINE @ThaiPBS 

6. จัดกิจกรรม "The Best Documentary on VIPA: 20 สารคดีโดนใจ 2 เรื่อง

ไหนไดJใจคุณ" โดยบอกเรื่องที่ชอบ 2 เรื่อง จากสารคดี 20 เรื่องที่รับชมผIาน 

www.vipa.me 

7. การจัดการการละเมิดลิขสิทธิ์ 

 • Copyright Dispute Case  

 - เดือนมกราคม  จำนวน 18 ราย 

 - เดือนกุมภาพันธ<  จำนวน 28 ราย 

 - เดือนมีนาคม  จำนวน  4 ราย       

 • Infringement of copyright  
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8. YouTube Channel ครบ 3,000,000 Subscribers (22 ม.ีค. 63) 

เหตุผลที่ไมKสามารถดำเนินการได?ตามแผน/ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข   

เนื่องดJวยสถานการณ<การแพรIระบาดของไวรัสโควิด-19 ในป¡จจุบันบางกิจกรรมและการจัดทำ

ของที่ระลึกเลื่อนการดำเนินการไปไตรมาสถัดไป 

สิ่งที่ต?องการการสนับสนุน 

- 
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5. รายงานผลการดำเนินงาน / ความกFาวหนFาโครงการ  

รหัสโครงการ  63-C11 

ช่ือโครงการ : โครงการผลิตรายการวิทยุและพอดคาสต์ 	
	
	

 

(1) งบประมาณรับอนุมัต ิ

(บาท) 

(2) แผนงบประมาณ 

ไตรมาสที่ 1 (บาท) 

(3) ขอใช?งบประมาณ

สะสม ม.ค.-มี.ค. (บาท) 

(4) %ขอใช?งบ

เทียบกับแผน 

Q1 

 11,140,000.00   	 3,010,000.00   	 3,013,610.00 100.11 

เหตุผลการขอใช?งบไมKเปLนไปตามแผน / กิจกรรมที่ยังไมKใช?งบตามแผน (กรณี % ขอใช,งบต่ำกว3า 80% เมื่อเทียบกับแผนไตรมาส)  

- 
 

แผนงาน 

วัตถุประสงคQโครงการ  

1.ผลิตรายการวิทยุที่มีคุณภาพเพื่อเผยแพร่ผ่านระบบดิจิทัล  

2.ผลิตสื่อเสียงรายการข่าว สาระบันเทิงและสาระประโยชน์ เผยแพร่สู่สาธารณะ สู่ผู้บริโภคทุกกลุ่มทุกแพลตฟอร์ม เพื่อการเรียนรู้ตลอดชีวติ (life-long learning)  

3.เพื่อใช้สื่อเสียง รายการและกิจกรรมเกี่ยวเนื่อง ทำการสื่อสารการตลาดประชาสัมพันธ์ศูนย์พัฒนาสื่อเสียงและสถานีวิทยุกระจายเสียง  

4.เพื่อขยายเครือข่ายความร่วมมือระหว่างองค์กรสื่อต่างประเทศ และสถาบันการศึกษา เพื่อพัฒนาทักษะการผลิตรายการวิทยุ และเผยแพร่รายการ  

(5) ตัวชี้วัดโครงการ  (6) ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

ในไตรมาสนี้ 

(7) ความคืบหน?าของแผนงาน / ผลงานเดKน 

(ทำกิจกรรมใดบ?างในไตรมาส) 

(8) ผลสำเร็จ

ของแผน % 

(9) แผนงานในไตรมาสถัดไป 

ตัวชี้วัดผลผลิต 

1. มีสื่อเสียงที่ได้รับความนิยม 
โดยเฉพาะสถานีวิทยุไทยพีบี

เอส (ดิจิทัลเรดิโอ) 

2. มีผู้ผลิตอิสระ(สื่อเสียง)ในกลุ่ม
รายการเพื่อเด็กเยาวชน สาระ 

บันเทิง, สารประโยชน ์ไม่น้อย

กว่า 5 ราย  

 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

• มีสื่อเสียงของวิทยุไทยพีบีเอสห

ลายรายการติดอันดับพอดคาสต<

ยอดนิยมของ Apple Podcasts 

คือ หนJาตIางโลก, มองอดีต, 

หJองสมุดหลังไมค<, หลบมุมอIาน, 

Sci & Tech, โรงหมอ, พิกัดเพศ, 

Inside Asean,สื่อเสียงนิทาน

และดนตรีการ 

• ขยายชIองทางเผยแพรIงานพอดคาสต<ผIาน Joox และ Spotify 

และชIองทางสื่อของผูJดำเนินรายการที่เปUน Influencer 

• ขยายฐานผูJฟ¡งรายการวิทยุและพอดคาสต<ครอบคลุมพื้นที่ทั่ว

ประเทศผIานเครือขIายวิทยุไทยพีบีเอส 

• จัดทำสื่อเสียงนิทานเด็กเล็ก (ซีดี) เพื่อเผยแพรIแกIศูนย<พัฒนา

เด็กเล็กทั่วประเทศที่กำกับดูแลโดยกรมสIงเสริมการปกครอง

ทJองถิ่นกระทรวงมหาดไทย 

• จัดการอบรมและเวิร<กชอปเทคนิคการผสมเสียงและ Sound 

Recording 

90% • พัฒนาปรับปรุงการฟ¡งรายการวิทยุ

พอดคาสต<ใน Spotify ใหมI 

• เปzดตัวเว็บไซต<และการใชJงาน 

www.thaipbspodcast.com 

• ผลิตสารคดีพอดคาสต< “ทIองเที่ยว

ตามวิถีประเพณี 12 เดือนลJานนา” 

• ผลิตรายการ LIVE "Podcast 

Review" (ชวนฟ¡งกับไทยพีบีเอสพอด

คาสต<)  
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ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

1. การทดลองออกอากาศสถานี
วิทยุดิจิทัลประสบ

ความสำเร็จ ได้รับใบอนุญาต

ประกอบกิจการวิทยุดิจิทัล

จาก กสทช.  

2. มีการนำรายการของวิทยุไทย
พีบีเอส ไปเผยแพร่ทางสถานี

วิทยุสถาบันการศึกษาไม่น้อย

กว่า 5 แห่ง  

3. รายการสื่อเสียงบน
แพลตฟอร์ม OTT มีจำนวน

ผู้รับฟังไม่น้อยกว่า 100,000 

ต่อ  

 

• มีผู้ผลิตอิสระ(สื่อเสียง)ในกลุ่ม
รายการเพื่อเด็กเยาวชน สาระ 

บันเทิง, สารประโยชน ์จำนวน 18 

ราย 

ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

• การทดลองออกอากาศวิทยุใน
ระบบดิจิทัลยังไม่เสร็จสิ้น 

• รายการของวิทยุไทยพีบีเอสได้รับ
การเผยแพร่ทางสถานีวิทยุ

สถาบันการศึกษาจำนวน 7 แห่ง 

คือ มหาวิทยาลัยเชียงใหม,่ 

มหาวิทยาลัยแม่โจ,้ 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

วิทยาเขตปัตตาน,ี เครือข่าย R 

Radio Network 142 สถานีทั่ว

ประเทศ ของอาชีวะ, 

มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร์ 

วิทยาเขตหาดใหญ,่ มหาวิทยาลัย

ราชภัฏยะลา และมหาวิทยาลัย

นเรศวร 

• ไม่สามารถดำเนินการได้ตาม
เป้าหมาย เนื่องจากแพลตฟอร์ม 

OTT ยังไม่ได้เปิดใช้งานอย่างเป็น

ทางการ 

 • ผลิตสื่อเสียงละครสำหรับเด็กที่ฝ�าย

สื่อเสียงรIวมมือกับคณะนิเทศศาสตร< 

จุฬาลงกรณ<มหาวิทยาลัย 

• ผลิตสื่อประชาสัมพันธ< Thai PBS 

Podcast สำหรับเผยแพรIทาง

โทรทัศน< 

 

เหตุผลที่ไมKสามารถดำเนินการได?ตามแผน/ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข   สิ่งที่ต?องการการสนับสนุน 

 

หมายเหต:ุ *   
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6. รายงานผลการดำเนินงาน / ความกFาวหนFาโครงการ  

รหัสโครงการ  63-C12 

ช่ือโครงการ :  โครงการพัฒนาสถิติ การวิเคราะห์และ

ตัวช้ีวัด (Matrics Measurement) 	

(1) งบประมาณรับอนุมัต ิ

(บาท) 

(2) แผนงบประมาณ 

ไตรมาสที่ 1 (บาท) 

(3)ขอใช?งบประมาณสะสม 

ม.ค.-มี.ค. (บาท) 

(4) %ขอใช?งบ

เทียบกับแผน Q1 

6,000,000.00 	 2,000,000.00	 2,182,800.00 109.14 

เหตุผลการขอใช?งบไมKเปLนไปตามแผน / กิจกรรมที่ยังไมKใช?งบตามแผน (กรณี % ขอใช,งบต่ำกว3า 80% เมื่อเทียบกับแผนไตรมาส) 

-  
 

แผนงาน 

วัตถุประสงคQโครงการ  

1. เพื่อพัฒนาระบบประมวลผล Online Rating และมีเครื่องมือ Social Listening เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมในเชิงลึกของผู้ชมผู้ใช้บริการบนสื่อออนไลน์ ที่มีขนาดใหญ่และ

มีความหลากหลายได้อย่างเป็นระบบ  

(5) ตัวชี้วัดโครงการ  (6) ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

ในไตรมาสนี้ 

(7) ความคืบหน?าของแผนงาน / ผลงานเดKน 

(ทำกิจกรรมใดบ?างในไตรมาส) 

(8) ผลสำเร็จ

ของแผน % 

(9) แผนงานในไตรมาสถัดไป 

ตัวชี้วัดผลผลิต 

1. การนำส่งรายงานสถิติและ
การวิเคราะห์เป็นรายเดือน  

2. การนำส่งข้อมูลหรือการเข้า
ใช้งานระบบและรวบรวม

ความคิด เห็นจากสื่อ

ออนไลน์ได้  

3. สามารถเข้าระบบตรวจสอบ
สถิติทั้งจากทีวีและออนไลน์

ได้ในช่องทางที่สะดวก 

รวดเร็ว  

 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

• รายงานอันดับเว็บไซต< ThaiPBS 

ณ 31 มี.ค. 63 อยูIอันดับที่ 5 

ของกลุIมสถานีโทรทัศน< / ฟรีทีว ี

• รายการสถิติสมาชิก Facebook : 

ThaiPBSFan ณ 31 มี.ค. 63 

จำนวน 4.98 M 

• รายงานสถิตTิwitter: Follower 

ของ ThaiPBS ณ 31 มี.ค. 63 

จำนวน 2.83 Followers 

ผลดำเนินการตามตัวชี้วัด 

1. งานลิขสิทธิ์รายการของไทยพีบีเอส ในYouTube Official 

Channel  

2. วิเคราะห<และบริหารจัดการความคิดเห็นของผูJชมผIานสื่อสังคม

ออนไลน< (จัดทำรายสัปดาห<) 
         

 

100% ดำเนินการตIอสัญญาบริการระบบ 

Social Listening Management Tool 

(Social Enable Software เพื่อบริหาร

เพจ 

www.facebook.com/ThaiPBSFan) 

เหตุผลที่ไมKสามารถดำเนินการได?ตามแผน/ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข  

ดำเนินการตามแผน 

สิ่งที่ต?องการการสนับสนุน 

- 
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ตัวชี้วัดผลลัพธ< 

1. มีข้อมูลเชิงวิเคราะห์ เพื่อ
ประกอบการวางแผนและ

การตัดสินใจในเชิงการตลาด

อย่างถูกต้อง ทัน

สถานการณ ์ 

2. มีการนำเสนอข้อมูลจากผล
ความนิยมในระดับบริหารอยู่

อย่างสม่ำเสมอ  

• มีการรายงานสถิติ/วิเคราะห์ชม
สดผ่าน Facebook Live สธ. แถลง

สถานการณ์โควิด-19 

• มีการนำเสนอข้อมูลสถิติต่าง ๆ 
ผลความนิยมให้กับระดับบริหาร

และส่วนงานอื่น ๆ ที่เกี่ยวข้อง

อย่างสม่ำเสมอ 

หมายเหต:ุ *   
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2. ความกFาวหนFาหรือผลงานเด9นที่ไม9อยู9ภายใตFโครงการที่รับผิดชอบ (ถFามี)  
ผลงานที่ไมKอยูKภายใต?โครงการที่รับผิดชอบ  ประโยชนQที่ได?รับ หรือ 

ความสอดคล?องและตอบยุทธศาสตรQ-ตัวชี้วัด 

ป]ญหาอุปสรรค/แนวทางแก?ไข 

(ถ?ามี) 
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3. รายงานผลตามตัวชี้วัดสำนัก ประจำปR 2563 (อยูKระหวKางการดำเนินการจัดทำรายละเอียด ยังไมKต?องกรอกในรายงานไตรมาส 1/2563) 

 

ตัวช้ีวัด น้ำหนัก  เป้าหมาย ความคืบหน้า/ผลการดำเนินการ ท่ีปรากฏในไตรมาสน้ี  ปัญหาอุปสรรค/แนว

ทางแก้ไข 

     

     

     

 


